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Absatzmarkt und Marktvolumen 2015

Im Jahr 2015 wurden in Osterreich 716 Millionen Liter Mineralwasser verkauft.
67 % der Absatzmenge ging Gber den Lebensmittelhandel, 33% lber die
Gastronomie.

GASTRONOMIE

JAHRESABSATZ 2015 | &
HAUPTABNEHMER

LEBENSMITTELHANDEL

Quelle: forum-mineralwasser.at 2015



http://www.forum-mineralwasser.at/wissenswertes
http://www.forum-mineralwasser.at/wissenswertes

Absatzmarkt/Marktvolumen 2008-15

Im Jahr 2015 wurden in Osterreich 716 Millionen Liter Mineralwasser verkauft.

40% der Absatzmenge sind ,mild"” oder ,ohne”.

Markt Trend / Absatzzahlen
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Import und Export 2008 bis 2015

Der Exportanteil von Mineralwasser ist seit 2008 kontinuierlich gewachsen. 2015
wurden 83 Mio. Liter exportiert und 94 Mio. Liter importiert.
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Privater Konsum von Getranken

39 € geben die Osterreichischen privaten Haushalte im Monat fur alkoholfreie
Getranke aus. 58% entfallen auf Erfrischungsgetranke und davon knapp 20% fur
Mineral- und Sodawasser = 6,4 € pro Monat.

Ausgaben fiir Getranke per Haushalt und Monat 2014/2015

Alkoholische Getranke Mineral-, Sodawasser (ohne Geschmack)

Mineral-, Sodawasser mit Geschmack 1

Kaffee, Tee, Kakao Limonaden, Cola

Mineralwasser, Limonaden, Safte Energy-Drinks, isotonische Getranke
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http://www.statistik.at/web_de/statistiken/menschen_und_gesellschaft/soziales/verbrauchsausgaben/konsumerhebung_2014_2015/index.html

Privater Konsum seit 1970

Der durchschnittlichen Pro-Kopf-Verbrauch von Mineralwasser im Jahr lag 2015
bei 84 Liter (vorlaufiger Wert)
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Privater Konsum 2014 bis 2016

Der Konsum von Mineralwasser und Mineralwasser mit Geschmack ist

Leicht rickgangig.

8535
58575¢ 55565,
I 1 : i
282928 2727
222322 22
= L /]
| ' 5 |
Bler,f'-'i'euzn Bier mit Alkohol= Radler Most f Cider Mineral=
wenig freies (mitfohne WasSer
Alkohol  Bier/Weizen Alkohal)
bier

949494

BB
6251
||55 |555?

?2?1
152
s
48 43 .
44|43 |||

Leftungs= Mineral= Sodawasser Saft (z B. Limonade Energ',r Eistes Fruchtsirup
Apfel, {ohne Cola) Drrink
Orange)

wasser  wasser mit
natur Geschmack

Basis: 2400 Online-Interviews, reprasentativ nach Geschlecht, Region und Alter {15-60 lahre)
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http://www.marktmeinungmensch.at/studien/wachstumschancen-im-oesterreichischen-getraenkemar/

Mineralwasser bei Jugendlichen

Bei Jugendliche ist Mineralwasser nach Leitungswasser und Kaffee das
beliebteste Getrank, und liegt vor Soft Drinks (Cola & Kimos), Tee und Alkohol.

Was Jugendlicheam Vortag getrunken haben

n Prozent
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Positionierung Getranke 2016

Mineralwasser steht flir Gesundheit, Schutz und teilweise fiir Action.

w— Bier/Weizenbier (n=98)
Mineralwasser (n=174)
ws | imonade (ohne Cola) (n=92)

s "nla (n=140)
mFnergy Drink (n=121)

(

Mineralwasser deckt ,,Gesundheit”, ,Schutz” und teilweise
,Action” ab.

Energy Drinks besetzen das Segment , Action®.

Limonaden (ohne Cola) stehen fir ,Vergniigen” und
abgeschwacht auch fur ,,Freundschaft® Die hier nicht
gezeigten Saft, Eistee und Fruchtsirup liegen ahnlich wie
Limonade.

Cola hat seinen Schwerpunkt in erster Linie bei
,Freundschaft”, deutlich schwacher auch bei ,Vergnigen”.
Eine 2014 noch vorhandene Prasenz bei , Action” ist
verschwunden.

Bier steht fur ,Freundschaft” und etwas schwacher auch fir
,Schutz”.

Quelle: KANTAR TNS Austria 2015
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Die Durstléscher der Osterreicher
Frage: Welche der folgenden Getrinke sind aus Ihrer Sicht besonders gute Durstioscher, welche eignen sich besonders gut, wenn man Durst hat?
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Der Friithstiickstisch 2013

Bei 50% der Osterreicher steht Mineralwasser oder Leitungswasser am

Frihstuckstisch.

Es geht jetzt um ihren gesamten Haushalt: Wenn Sie zu Hause frihstiicken, was steht bei lhnen zu

Hause (blicherweise am Frihstickstisch?
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Sympathie von Mineralwassermarken

Waldquelle, Voslauer und Romerquelle sind bei den Kennern der Marke mit
Abstand die beliebtesten Mineralwassermarken in Osterreich.

Sympathie der TOP 10 Mineralwasser - Marken
BASIS: Jeweilige Kenner de ke
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Emotionaler Zugang zu Mineralwassermarken - Bestnoten +5/+4/+3 - (nach Damo)

Es stehen den jewelligen
Mineralwassermarken posity
gegenaber (Bestnoten «5/+8/43) -
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Peterquelle 202 29 24
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Frage:  Ausdem Bauch heraus: Wie stehen Sie personiich diesen Mineralwassermarken jewells pegeniber? Gehen Sie dabei bittevon +5 = sehr positiv iber 0
= neutral bis 2u -5 = sehr iv.
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Bekannte und beliebte Marken 2016

Ranking der bekanntesten (gestitzt) und beliebtesten Mineralwassermarken in
Osterreich (nach regelmaBigem persénlichem Konsum) im Jahr 2016
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Mineralwasser bei Jugendlichen

Bei Jugendliche ist Mineralwasser nach Leitungswasser und Kaffee das
beliebteste Getrank, und liegt vor Soft Drinks (Cola & Kimos), Tee und Alkohol.

Was Jugendlicheam Vortag getrunken haben

n Prozent
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Mineralwasser im Markenumfeld

Unter 300 ausgewahlten Marken in 14 Produktkategorien finden sich Voslauer
und Romerquelle im Top 10 Ranking.

Die Top 10 Marken nach Sympathieim
osterreichischen Einzelhandel

Ranking der Top Marken in unterschiedlichen Produktkategorien. Die
Symathiewerte sind auf Basis der Bekanntheit auf die Gesamtbevolkerung
hochgerechnet. (in Prozent)
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http://www.marktmeinungmensch.at/studien/die-top-marken-im-oestereichischen-einzelhandel-20/

Getranke & Social Media

Voslauer und Rdmerquelle generieren die meisten Interaktionen unter den
Mineralwassermarken im Social Web. Bei den Nennungen unter allen
Getrankemarken rangieren Voslauer und Romerquelle im Mittelfeld.

Die Top 5 Mineralwasser-Marken auf Facebook & Co TOp 10 Volumen

Véslauer und Rémerquelle mit den meisten Interaktionen im Social Web

Anzahl der Nennungen in den Social Media

Red Bull

Coca Cola
Almdudler
Monster Energy

Vidslauer

13.396 tauch

Gussinger

2.037 1.891

Peterquelle Gasteiner

Romerquelle
Fanta

NSUAUE, GUSSINGER  PeterQuelle GASTEINER Pepsi

848 4.848

Pfanner
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Quelle: BuzzValue 2015 Quelle: OGM 2015



http://www.marktmeinungmensch.at/studien/social-media-analyse-oesterreichischer-mineralwass/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/social-media-analyse-oesterreichischer-mineralwass/

Sie haben Interesse an Recherchen zu Themen und
Branchen?

Kontaktieren Sie uns!

markt meinungmensch
Mag. Gunther Oswalder MBA

Geschaftsfihrung
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