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fakten

9 Mio hl Bier werden von194 Brauereien gebraut* 8
Brauereien produzieren 77% des Volumens * 55% trinken
Bier * davon 61% zumindest wochentlich “ 106 | Bier
trinken die Osterreicherinnen pro Kopf & Jahr * 63% sind
Marken treu * 48% finden Gosser am sympathischsten *
Bier wird tiberwiegend von Mannern und ofter daheim
getrunken ** 45% erinnern sich an Bierwerbung im TV *
2/3 wird tiber Lebensmittelhandel, 1/3 iiber Gastronomie
verkauft
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ein einstieg

Stellenwert von Bier in Osterreich

sehr wichtig (60%), eher wichtig (32%), eher weniger wichtig (5%),
gar nicht wichtig (2%), keine Angabe (1%)

Entwicklung Stellenwert von Bier in Osterreich

eher gestiegen (52%), in etwa gleich geblieben (40%),

keine Angabe (5%), eher gesunken (3%)

Imageveridnderung Bier in den letzten zehn Jahren
hohes Niveau wurde gehalten (53%), hat sich verbessert (31%),
keine Angabe (12%), hat sich verschlechtert (4%)

Konkret wahrgenommene Veranderungen bei Image von Bier
Mehr Angebote an gutem alkoholfreiem Bier (84%), Etablierung
von Bier auch auf eleganten Veranstaltungen wie etwa Empfangen
(76%), mehr Wertlegung auf regionale Biermarken und heimische
Rohstoffe (74%), Bier im Wandel vom typischen Mannergetrank
hin zu einem Getrdnk auch fir Frauen (73%), Mischgetrénke
sprechen auch Nicht-Biertrinker an (68%)

Wahrnehmung Bier in Osterreich

Hat eine lange Tradition (82%), wird von Freunden und Bekannten
gerne getrunken (62%), immer und tberall erhéltlich (58 %),

passt fur besondere Anlasse (48%), ist in der Gesellschaft
angesehen (42%)

Situationen Bierkonsum

abends, beim Fortgehen, mit Freunden (57%), zu Hause, als Getrank,
zum Essen (44%), im Beisein von Freunden bzw. Bekannten (38%),
unterwegs bzw. auswarts essen (37%), bei Gusto auf den typischen
Biergeschmack (37%)

Bevorzugung nationale oder internationale Biere

Bier aus Osterreich (45%), Bier aus der eigenen Region (36%),
internationales Bier (5%), Herkunft ist egal (14%)

Bekanntheitsgrad verschiedener Biertypen

Ich kenne mich aus (68%), genauere Beschreibung wére besser

(22%), keine Angabe (10%)

Zurechtfinden mit Bierangebot in heimischen Geschiften
sehr gut (49%), eher gut (38%), eher weniger (5%),

so gut wie gar nicht (4%), keine Angabe (4%)

Wichtigkeit perfekt gezapftes Bier

sehr wichtig (50%), wichtig (23%), weniger wichtig (10%),

gar nicht wichtig (11%), keine Angabe (6%)

Verwendung Bierglaser zu Hause

Spezielle Bierglaser (45%), direkt aus der Flasche oder Dose (30%),
Wasser- oder Saftglaser (11%), weild nicht (8%), Glaser mit Firmenzeichen
einer Biermarke (4%), eigener Tonkrug fiir Bier (2%)

Daten der 6sterreichischen Brauwirtschaft 2013
Gesamtausstof3: 9,23 Mio. hl (+1,7%)

Inlandsausstof: 8,54 Mio. hl (-0,1%)

Export: 0,684 Mio. hl (+31,2%)

Pro-Kopf-Verbrauch: 106,4 Liter (-1,2%)

Braustatten: 194 (+11,5%)

Beliebteste Biersorte: Lager-/Marzenbier 5,4 Mio. hl (-0,4%)
Gebinde: Glasflasche (EW/MW) 3,7 Mio. hl; Fassbier 2,0 Mio. hl
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zur Studie

Quelle: Brauunion Osterreich 2013, Market Institut 2013


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/vorschau/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/vorschau/
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konsum: getranke allgemein

55%

trinken Bier.
Bier ist am

4.Platz

der Getréinke und an

1.Stelle

bei alkoholischen Getréinken

58 Prozent konsumieren Bier (unabhdngig ob alkoholhaltig oder alkoholfrei).

Konsum folgender Getranke (Mehrfach-Nennung)

Mineralwasser

83,2%

Fruchtsafte

timonscen. [ 5t,9%

Alkoholhaltiges Bier | 54,6%

67,1%

wein [ 53,6%
SetsChampegner [ 9,3%
eneroy-oivks | 35,5% [ bier-trinker: 58,4%

spirtuosen NN 33,7%
Alkoholfreies Bier | 16,3%
n=1.698
Keines der genannten Getranke . 1,8% -

[...] Welche der folgenden Getrdanke trinken Sie zumindest fallweise?

m MARKETAGENT.COM
Digitale Morkt- und Meinungsforschung

zur Studie

Quelle: marketagent.com 2014


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/bier-image-barometer/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/bier-image-barometer/
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konsum: menge und loyalitat

63 Prozent trinken (fast) immer Bier von der/den gleichen Marke(n).

Variation bzgl. der Biermarke

63,3%

- o
der Biertrinkerlinnen trinken wochentlich
8 MARKETAGENT.COM

o 6 von 10 Biertrinkern konsumieren zumindest einmal pro Woche
o alkoholhaltiges Bier.

sind ihre(n) Marke(n) treu!

60,8%

27,0%

22,4%
18,4%
13,4%
7,6% 7,4%
= I

Taglich An 4-6 Tagen der  An 2-3 Tagen der G
Wache woche

(Basis: Respandenten konsumieren alkoholhaltiges Bier)
- Wie hiiufig trinken Sie personlich alkoholhaltiges Bier?
7 MARKETAGENT.
Digitole Morkt- und Meinungs‘orschung

Quelle: marketagent.com, 2014 zur Studie



http://www.marktmeinungmensch.at/studien/bier-image-barometer/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/bier-image-barometer/
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konsum: verbrauch und ausgaben

Gesamtverbrauch Index-Vertinderung  Pro-Kopf-Verbrauch
{im 1.000 hl) {Vorjahr = 100) (in Liter)
° 1980 7.651,0 98,1 101,9
9 M'O hl 1985 84314 103,7 116
1990 9.360,6 102,9 1211
. veep g 1995 9.300,4 99,3 115,6
ist der ]ahr liche 1996 9.185,0 98,8 14,0
Gesamtverbrauch. Fiir 1997 9.145,0 99,6 13,3
1998 £.735.6 95,5 108,1
1 I 1999 £.809,6 1008 108,9
0 6 2000 87370 99,2 109,0
2002 B7810 101,8 109,10
Bier pro Kopf werden 2003 8.979.0 102,3 10,6
2004 8881,0 98,9 1086
1 6 5 € 2005 89660 1010 108,9
2006 9490 998 108,0
2007 £.995,5 100,5 108,2
Pro Haushalt im Jahr W0 9.145,8 101.7 109,7
ausgegeben. 2009 B.904,7 974 106,5
2010 RAT7.6 99,7 105,8
2011 9.105,1 1026 108,1
2012 9.110,1 100,1 108,1
2013 %) H.985,6 98,7 106,4
— B3,
zur Studie

Quelle: Verband der Brauereien Osterreichs - Statistische Daten tiber die dsterreichische Brauwirtschaft, Statistik Austria


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
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konsum: frequenz

Die Konsumfrequenz von Bier im Vergleich zu Wein SPE C'T RA
‘ MARKTFORSCHUNG
L ey

Basis: Osterr. Bevolkerung insgesamt / Angaben in %

Bier Radler Weizenbier Alkohol- Wein
freies Bier
o n=18475 n=18475 n=16335 n=16335 n=16335
o Mehrmals taglich 3 I 0 0 1 | 1 |
1 mal taglich 5 1 | 0 1 I 2 |
Taglicher Konsum 8 1 0 74 3

der Osterreicherinnen

trinken mindestens o) X i ! 1:'.
einmal in der Woche __imiviain iill - o A il

B .er taglicher Konsum
2-3 mal im Monat 10 I 11 I 4| 3| 15.
1 mal im Monat 6 I QI 5I 3| 11.

Monatiicher, aber nicht
wachentlicher Konsum L 20 9 6 26

Weniger oft 13 l 21 . 15 l " I 18 .
v _u [l « 4 B

— — i - —
m 101 99 100 101 98

zur Studie

Quelle: Spectra Marktfoschung Sep. 2013


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/die-oesterreicher-und-das-bier-nicht-nur-zu-brausi/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/die-oesterreicher-und-das-bier-nicht-nur-zu-brausi/
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marken: image

Sympatie der Biermarken

Quelle: Market Institut market MARKEN MONITORING Biermarken in
Osterreich 2014; Basis Kenner der Marke

Gosser ist mit )
(3:0) S5 |
Stiege |
o Wieselburger 1
o Puntiganm m e
Zivpfer
Die SympathiSChSte Kaiser
. Ottakiring e
Blermarke Hivrte |
Schwechater I
Fgger I

pe

10% 20% 30% 40% 50% 60%

m DD

zur Studie

Quelle: Market Institut 2014, marketagent.com 2014


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/market-marken-monitoring-biermarken-in-oesterreich/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/market-marken-monitoring-biermarken-in-oesterreich/
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marken: marktanteil

BRA@NION e et AC Nielsen Market - TOP 10 Bier Marken
OSTERREICH ' Marktanteile Bier Total Jan. bis Sept. 2012
Gosser fiihrt mit
o &
o 2
. . ™~ =X
Marktanteil vor Puntigamer N B B
=
& Stiegl S s s
- > i 2 ®
= i o o 0
Gb‘??} é“‘@&é ‘-J'&Q '\,\‘5@‘ &5\5@} . %\é&@é & y \@:}@ «,@s} .ﬁz\:#}
] r_}.‘ &) .$\0 Q‘\
Source: Nielsen year 2012

Quelle: Brauunion, AC Nielsen
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marken: werberinnerung

35%

koénnen sich spontan an
Stiegl-Werbung erinnern

45%

haben Bier-Werbung im TV
wahrgenommen

Spontaner Recall / Gesamtwerbung

Ostemeichische Bevolkerung ab 16 Jahren

Frage: “Und run 20 TV-, Print-, Prospokt-, Radio-, Plakat- und Onl (ber Bler. An welche Bler, dio Sk in don letzten Tagan Lnd Wochan gesahon
faben, kinnen Sie sich noch edrmenn? Billo exzatilen Sin mir den inhalt, an dio Sie sich dabei 3
Frage: “Wieson Sio noch. von weichem Bior dlese Werbung war?®

Ad-Recall %

Spontaner Recall Gesamtwerbung nach Medium

PREV

IMAS. n=1000, Osterreichische Bevolkkerung ab 16 Jahren, Septem!

international

sterreichische Bevolkerung ab 16 Jahren

3090 “Und run 2 TV-, Print-, Prospakt-, Radio-, Plakat- und Onlino
haben, kbroen Bilto exziflen Sie mir den Inhalt,
“Wissan Sio noch, von weichem Bior diese Werbung war?”™

(e Blor. A wolche

Frage:

‘I.eulolﬁuhiuuz“ h Biermarkt Total

Biordeckel/ 4

u o "‘:"" Muli Contacts: 1.3
Sportstitten  14%

Feste/ Mirkte  14%

1%

Uefarwigen L)
. Supermirkte % m

L\

MAS. n=1000, O ab 16 Jahren, 2014, Archiv-Nr. 014091

international

Bler, g0 S|
an die Sie sich dabeil noch

lotzten Tagan und Wochan gesahen
exionemn.*

Yol

Quelle: IMAS 2014

zur Studie


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/man-muss-nach-der-kampagne-fragen-nicht-nach-der-m/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/man-muss-nach-der-kampagne-fragen-nicht-nach-der-m/
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produktion: bierarten

012 2013
o I AusstoBin Antelle Ausstofin Veranderung  Antelle
8 3 % : : 10006l  in%  1.000hl in% in %
Leichtbier
max. 3,7% Vol Alk. 130,8 1.4 14,7 0,2 13,8 - ,1 2
des Volumens sind Shankbier | youq | ap | ass | sz | asa | 473 | ss
Normalbier (Schank, Lager Lager/Marmenbler | 1418 | 536 | 5638 | 632 | 57723 +24 638
& Vollbier mit 11 Grad) it g | ose | sz | e | o34 | ama 08 34
Weizenbier 1083 1,1 165,7 1.4 151.8 -84 137
8 y | Spenalbler 110964 114 3328 37 3354 1038 37
o mm‘:ldﬁigmd 2.059.6 215 1.286,9 14.4 1.304,8 +14 144
Bockbler
. ; ; 59,6 06 35 03 312 10 03
d. 16 Grad
des Volumens ist Radler min
Radler - - 92,7 78 | 6373 80 7.0

zur Studie

Quelle: Verband der Brauereien Osterreichs - Statistische Daten iber die dsterreichische Brauwirtschaft


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
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produktion: brauereien & menge (1.000 hl)

Anzahl der Braustitten Bierausstofl je Braustitte *)

Jahr Anzahl Index Jahr Menge Index

1980 59 100 1980 129 100

1 94 1990 *) 63 108,8 1990 181 140,3

1995 74 1254 1995 179 138.8

2000 106 179.7 2000 148 14,7

Brauereien produzieren im 203 T TT v ™ ™
Du I’Ch SCh itt 2003 145 2458 2003 143 10,9

2004 143 2424 2004 142 10,1

2005 147 249,2 2005 139 1078

1 0 6 0 0 0 2006 155 262.7 2006 138 107.0
[ 2007 168 2847 2007 137 106,2

2008 173 293,2 2008 130 1008

hl Bier 2009 172 291.5 2009 126 97,7

2010 172 2915 2010 122 9.6

2011 170 288,1 2011 122 94,6

20132 173 293,2 2012 110 85,3

013 1494 3288 2013 16 82,2

#) ab 1900 inkl. Gasthaus- und Hausbravercien m ) ohne Gasthaus- und Haugbravereion

zur Studie

Quelle: Verband der Brauereien Osterreichs - Statistische Daten iiber die dsterreichische Brauwirtschaft


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
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produktion: betriebsstruktur

BetriebsgriiBenklassen nach JahresausstoB (in 1.000 hi)
0-20 20 - 50 50-100  100-500  500-1.500  Insgesamt
1980 18 15 1 11 4 59
1990 26 8 12 11 i3 63
2000 74 8 8 9 7 106
2005 116 110 5 g 7 147
2010 141 11 6 ¥ 4 172
2012 143 10 [ [ 8 173
2013 164 10 ] ] i 194
Grof3brauereien produzieren s = T e = o o
2000 69.8 7.5 7.5 1.5 X 100
7 7 o 2005 78.9 6.8 34 6.1 4.8 100
2010 320 5.8 A5 4.1 4.4 100
o 2012 1.6 5.8 3.5 3.5 4.6 100
W13 4.5 5.2 3.1 3.1 4.1 100
des gesamten Volumens 1980 20 7.0 9.8 37,7 43,5 100
1990 1.9 218 8.9 280 58,4 10y
2000 21 3.2 5.9 23,5 653 100
2005 1.8 3.9 3.1 23,6 67.6 100
2010 1.4 4,01 4,5 159 EER 114
012 1.8 39 4.5 13,3 T6,5 10}
2013 1.4 34 4,8 12,7 FL 104

jTo

zur Studie

Quelle: Verband der Brauereien Osterreichs - Statistische Daten tiber die dsterreichische Brauwirtschaft


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
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vertrieb

2/3

des Bieres werden iliber den

Lebensmittelhandel Lk L
in 1.000 k1 %-Anteile in1.000hl %-Anteile
Nichtorganisierter Lebensmittelhandel 84 1 42 05
1 3 Organisierter Lebensmittelhandel 5058 &0 5660 67,5
Lebensmittelhandel Gesamt 5142 61 5.702 68
Gastronomie 24951 35 2516 30
Uber die Gastronomie Letztverbraucher, Haustrunk, Kantinen 337 4 168 2

vertrieben

_@_

zur Studie

Quelle: Verband der Brauereien Osterreichs - Statistische Daten uiber die dsterreichische Brauwirtschaft


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
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import export (1.000 hl)

706.000 . AT
hl Export stehen 680.000 hl ol 5 A
Import gegeniiber AP T R R TSI

=] Importe (in 1.000 hi)
Exporte (in 1.000 hi)
=~ Quaelle: Statistik Austria
‘5 = Zum Zeitpunkt der Drucklegung gab es far 2013 noch keine Daten scitens der Statistik Austria,
oS
5 =
— —
w g
E - Ttalien 138 n 134 122 198 165 185 g 2000 'g‘ E
(=]
Ungarn 58 136 133 96 &1 57 36 5 425%) g*g
Schweiz 22 31 31 26 30 4 57 davon: g ';
Russland *) - - [ &7 10 7 7 Deutschland 216 198 200 241 271 i 38 F% =
ehemal. Tugosl. - - 47 74 41 104 103 Tschechien 28 29 45 57 18 148 150 R |
Rumidnien - 2 14 123 4 12 4 Miederlande 1 03 1 [ 17 2 15
Deutschland - = 3 11 28 127 120 Mexiko - - . 5 - 34 76
Quelle: Stalistik Austria Cruelles Statisiik Austria
*) bis 1990 UdSSH *} vom Verband korrigiert
Fam Zeitpunkt der Drucklegung gab es fr 2013 noch keing Daten seitens der Statistik Austria, Zum Zeitpunki der Drocklegung gab es fiir 2013 noch keine Daten seiens der Statistik Ausiria.

Quelle: Verband der Brauereien Osterreichs; Statistik Austria zur Studie


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
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quellen & informationen

Quellen

market MARKEN MONITORING Biermarken in Osterreich 2014 (Market Institut)

Bier: Stiegl Nummer 1 in Osterreich (MindTake Research)

Statistische Daten {iber die &sterreichische Brauwirtschaft 1980-2013 (Verband der Brauereien Osterreichs)
Power AdTrack (IMAS)

Spectra BrandScore Bier 2013 (Spectra)

Bier Image-Barometer (marketagent.com)

Osterreichischer Bierkulturbericht 2013 (Brauunion)

Monatliche Verbrauchsausgaben der privaten Haushalte — Hauptergebnisse (Statistik Austria)
Durchschnittlicher monatlicher Verbrauch zuhause konsumierter Lebensmittel und Getranke (Statistik Austria)
Versorgungsbilanz fiir Bier 1980/81 bis 2012/13 (Statistik Austria)

Zusatzliche Informationen

Ozapft is — Brauchtum oder Trend (meinungsraum.at)

FuBball Weltmeisterschaft 2014 (GfK)

Biermarken in Osterreich 2013 (Market Institut)

2012: Absatz- und Umsatzplus, Marktanteile gewonnen (Brauunion)

Osterreichische Brauwirtschaft legt zu (Beerkeeper)

Was meinst Du, Liebling? Gemeinsame Kaufentscheidungen in Paarbeziehungen (KREUZER FISCHER & PARTNER)
Die Osterreicher und das Bier — nicht nur zu Brausilvester ein Grund zum Feiern (Spectra)

MINDMINUTES - Gehen EM-Sponsoren als Sieger vom Platz? (Mindshare)

Suchtmittel-Monitoring 2013 (IFES)

Soziale Folgekosten von Lust & Sucht in Osterreich (KREUZER FISCHER & PARTNER)



http://www.marktmeinungmensch.at/studien/bier-stiegl-nummer-1-in-oesterreich/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/bier-stiegl-nummer-1-in-oesterreich/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/statistische-daten-ueber-die-oesterreichische-brau/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/bier-stiegl-nummer-1-in-oesterreich/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/spectra-brandscore-bier-2013/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/bier-image-barometer/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/oesterreichischer-bierkulturbericht-2013/
http://www.statistik.at/web_de/statistiken/soziales/verbrauchsausgaben/konsumerhebung_2009_2010/055858.html
http://www.statistik.at/web_de/statistiken/soziales/verbrauchsausgaben/konsumerhebung_2009_2010/055858.html
Versorgungsbilanz für Bier 1980/81 bis 2012/13
http://www.statistik.at/web_de/statistiken/soziales/verbrauchsausgaben/konsumerhebung_2009_2010/055858.html
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/fussball-weltmeisterschaft-2014/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/biermarken-in-oesterreich-2013/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/bier-image-barometer/
http://www.biertaeglich.eu/brauwirtschaft_legt_zu.html
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/was-meinst-du-liebling-gemeinsame-kaufentscheidung/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/die-oesterreicher-und-das-bier-nicht-nur-zu-brausi/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/mindminutes-gehen-em-sponsoren-als-sieger-vom-plat/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/suchtmittel-monitoring-2013/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/soziale-folgekosten-von-lust-sucht-in-oesterreich/
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