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marktmeinungmensch

fakten

1,4 Mio der Ostereicherlnnen also 29% lesen 17 eBooks pro Jahr
*79 % der Buchhandler bieten eBooks an und erwirtschaften
damit 5% also 38 Mio € des Gesamtumsatzes von 761 Mio € * Die
Leser geben 27€ pro Jahr flir eBooks aus * In D stehen 5% eBook
Kaufern 41% Lesern gegentiber * eBoolks werden, wie Bucher, am
liebsten im Bett, auf Reisen und am Sofa gelesen “ Vorteile von
eBooks: leicht,immer alle dabei und sofort lesen “ Nachteile:
Haptik, Akku und zu teuer * 55% des gesamten Buchverkaufs
‘aufen uber Thalia, Libro und Amazon * 50% lesen eBooks
hauptsachlich tiber Reader und Tablets

gm d’mﬁﬁmgﬁm’ﬁg Mg hnlhurim
Al f s LML ] 4 A
SR gl '\?#’1’ Ly ’f‘f;-‘ fz:ﬁ
iy —-‘f:u..L‘F_l .u.uz/_.'.':-r/-:r.b ES -.&dtﬁl,, e 1.
\I'Ff—; el 4‘:17;'"7"" ey Lt
gt £ oyt Ty i me
;Hﬁu.\fi_ﬁvrl. {7 _lf#..l,._.l‘t_l h.a;r%..,.lw
PR NI XY I8 20 e B PP PRVELC ST W SR




marktmeinungmensch

markt: international 2013

clear overall pattern is governing most pub-
lishing markets in North America and Europe:
While the market for print books is declining
- slowly in some markets, sharply in others -,
ebooks are on the rise, yet at a very different
pace by country, while online has become the most dy-
namic sales channel, yet again, with significant variations
between markets.

In most of continental Europe, for the last several years
book markets went down. Some countries, with relatively
robust overall economies, like Germany or France, saw a

Market share of ebooks (in various definitions) in selected markets.

modest, yet nevertheless steady decline. In others, like
Spain, or Italy (or Greece, where no reliable data are avail-
able), the crisisimpacted on the book trade with full force,
or, for the example of Sweden, amix of highly specific local
factors brought about the sharpest decline in decades.

In all these markets, digital change in trade (and notably
in adult fiction) has only begun its transformation of trade
book markets at this point, so that the loss in print has not
been compensated by digital gains.

Market % of ebooksin MNotes % of ebooksin Notes % of ebooks in specific Notes
total market trade market segments

Us 13% 2012 (BISG) 1% 2012 (BISG) Up to 50% Fiction

UK 115% 012 5% 40% 2013, fiction

Germany 5% 2013 (GK)  10.6% Barsenverein 1510 20% New fiction, est.

France 11% 2013 (GIK) 3% Est. (4.5% incl. all 1010 15% Genre fiction, est.

digital, Xerfi)

Spain 3 t0 5% 2013 (est) 8% 2013, est. 20-30% Erotic fiction (est.
Planeta)

[taly 410 5% Est. Up to 15% Genre fiction, est.

Netherlands 4.7% NUV 10% NV Upto40% Genre fiction

Sweden 1% EBLSVB ' Up to 70% ibrary market Est.

JoTo &

zur Studie

Handelsumsatz
US 13%
UK 11%
D 5%
SWE 1%

Der Anteil am Handelsumsatz
(B2C) der eBooks ist in US mit
13% und in UK mit 11,5% am
grofiten.

In Deutschland ist der Anteil
5%. Der Osterreichische Markt
ist in der Marktdynamik vom
deutschen Markt abhéingig.

Quelle: Golbal eBook 2014 (Rudiger Wischenbart — Content & Consulting)


http://www.wischenbart.com/upload/1234000000358_04042014_final.pdf
http://www.wischenbart.com/upload/1234000000358_04042014_final.pdf
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markt: umsatz, kaufer & leser

2012 2013 2014
Kaufer D (mio) 2,4 3,4
Kaufer D % 3% 5%
Biicher D (mio) 13,2 21,5
Umsatz D* (mio) 101 200
Umsatz O** (mio) 38
Leser O*** 19% 29%
Leser D**** 41% 47%
wochentlich 18% 20%
monatlich 10% 11%
< monatlich 13% 16%
*GfK Consumer Panels eBooks inkl. Horbicher
** Schatzung HVB
***Thalia/Market Institut
****deals.com/lpsos

Laut Angaben des Marktforschungsinstitutes GfK konnten die
Tolino-Macher Amazon in Deutschland auf dem E-Book-Markt
zuruckdrangen: Der Marktanteil des Handelsriesen sank 2013
von 48 auf 43 Prozent, die TolinoPartner kamen auf 37 Prozent.
Laut Thalia-Osterreich-Chef Josef Pretzl sind diese Zahlen auf
Osterreich umlegbar. (wirtschaftsblatt.at 2014)

O

Leser 2014 O 29%, D 47%
41% Leser vs 5% Kdufer D 2013
Marktanteil Amazon 43%
Tolino 37%

Osterreich hinkt dem deutschen Markt
nach. Die Entwicklung zeigt aber eine
rasante ,, Aufholjagd” (Leser 2014: D
+15%; O +53%).

Der eklatante unterschied zwischen
Kdufern und Lesern in Deutschland erkldrt
sich durch die Nutzung von gratis oder
illegalen Biichern.

Der Umsatz in O von 38 Mio scheint im
Kontext zu den Lesern iiberschdtzt.


http://wirtschaftsblatt.at/home/nachrichten/newsletter/3818524/Wer-digitale-Bucher-liest-liest-mehr
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markt: umsatz & leser 2013

Umsatz Buchhandel 0 2011-13 (Mio €) @

Copyright: www.marktmeinungmensch.at
Quelle: Hauptverband des 6sterr. Buchhandels

900 Biicher 761 m€

800

779 793 770 777 761

Online 152 m€ (20%)
o eBooks 38 m€ (5%)
400
300
200 153 152 Der Umsatz des dsterreichischen Buch-
100 l 2 Einzelhandels blieb in den letzten Jahren

0

5009 5010 So11 . 5013 stabil und lag 2013 bei 761 m€. Der
Internet-Anteil ist liegt bei 20%. Der Anteil

H Biicher im Einzelhandel H Anteil Internet B Anteil E-Books . . N
von E-Books ist nach einer Schéitzung des

Biicher Online eBooks HVB mit 38 m€ bei 5%. Der Anteil von
Leser* 58% 259 19% eBooks am Online-Buchhandel ist ca. 25%
Umsatz** 761 000 152 000 38000 Im Jahr gibt der eBook-Leser 27 € fiir seine
Grundgesamtheit (14+)*** 7373 7373 7373 Lektiire aus.
Kunden (14+) 4277 1843 1401
Umsatz/Kunde 178 82 27

* Integral 2014; ** HVB 2014; *** Statistik Austria 2014

Quelle: Hauptverband des Osterreichischen Buchhandels www.buecher.at



http://www.buecher.at/
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markt: forecast

Eine stabilere Infrastruktur,
Konsolidierung und Inter-
nationalisierung, neue Markt-
akteure, weiterentwickelte
Leihmodelle und schlief3lich
eine standig wachsende
Auswahl an E-Books — all
dies wird den Markt in

den kommenden Jahren
beschéftigen und fiir weiteres
Wachstum sorgen.

Durch die rasante Verbreitung

von Tablets und elektronischen
Lesegeriten nimmt der E-Book-Markt
in Deutschland an Fahrt auf. Fiir
Verlage ist die Teilnahme am E-Book-
Geschift nicht mehr die Kiir, sondern
eine Pflichtiibung. Mittlerweile

sind rund 80% der grofen Verlage

mit Neuerscheinungen und einem

Teil der Backlist auf den relevanten
Plattformen vertreten und auch
bestrebt, vom wachsenden Interesse
der Konsumenten an elektronischen
Biichern zu profitieren. Dieses
Interesse wird durch die allgemeine
Digitalisierung, die gestiegene Affinitat
der Konsumenten zu digitalen Medien
und ihre zunehmende Erfahrung damit

befeuert. Wir erwarten, dass der Umsatz
mit E-Books im Bereich Belletristik,
inklusive Kinder- und Jugendliteratur,
bis 2017 850 Millionen Euro iibersteigen
wird, was einem durchschnittlichen
jahrlichen Anstieg von 43 % entspricht.

Der Anteil der Umsatzerldse aus
elektronischen Biichern wird im Bereich
Belletristik von 3% im Jahr 2012 auf

16 % im Jahr 2017 steigen. Im Segment
Fach- und Sachbiicher, wo die Vorteile
von E-Books wie schnelle Verfiigbarkeit,
Flexibilitat und zusatzliche Funktionen
besonders geschitzt werden, halten

wir 2017 sogar einen Umsatzanteil von
mehr als 20% fiir realistisch.

Abb.5 Umsatze mit E-Books im Bereich Belletristik, inklusive Kinder- und

Jugendbuch, in Deutschland

in

2009

Mio. €

2010 2011 2

der Umsatze im Bereicl

h Sach- und Fachbuch

entfallen 2017 auf E-Books

entfal

der Umsatze im Bereich Belletristik

llen 2017 auf E-Books

144

852

675

521

396
286

2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017

zur Studie

Quelle: PWC 2013

@

Vertriebsmodelle
Auswahl
Verlage
Devices


http://www.pwc.de/de/technologie-medien-und-telekommunikation/assets/whitepaper-ebooks.pdf
http://www.pwc.de/de/technologie-medien-und-telekommunikation/assets/whitepaper-ebooks.pdf
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konsum: lesestoff online 2013
IO,

Griite-Kauf von BLcher, Zeteorifn, E-Leamngraterl 1 Eurcpa 2013 — AT 9. (27%)
lotzten 12 Monaten Bilcher, Zeltschriften und E-Learningmaterial im DE 3. (36%)
Internet gekauft haben ¢ o
- 27% der Osterreicherhaben
oo lom 2013 Biicher, Zeitschriften
e . oder E-Learning-Material im
SR RARRE . Internet gekauft. Osterreich
s LI liegt damit in der EU am 9.
~NRRRRARR RN AR EG: - o Platz. Der Referenzmarkt
CANRRRRR RN RARERRRR Deutschland liegt, mit 36%
;ﬁ;ﬁﬁwffiﬁ‘ SESEE SIS LS LSS :::ﬁ“ an 3. Stelle.
& &

Quelle: Statista, EUSTAT
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konsum: leseverhalten

@

Nutzungsverhalten von Biicher & Zeitungen in Deutschland 2014

Copyright: www.marktmeinungmensch; Quelle:www.deals.com

Bett

eBooks werden im
Auto, am Arbeitsplatz

Reisen/éffentlichen Verkehrsmittel

Sofa/TV
/ und beim Essen éfter
o wereen als Biicher gelesen.
Orauten / am strand / im Park Wird es gemiitlich
rbeitspots greift man lieber zum
Frahstuck/Essen L Buch
M Online-Medien Zeitungen / Zeitschriften Horblicher W E-Books Gedruckte Blicher
zur Studie

Quelle: deals.com


http://www.deals.com/umfragen/ebooks-ergebnisse-2014
http://www.deals.com/umfragen/ebooks-ergebnisse-2014
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konsum: vor- & nachteile
@

Vorteile von eBooks

auf Reisen leichter als Biicher

Grofle Auswahl immer dabei F Vorteile: IeiChter’
Sofort runterladen und lesen F immer aIIe dabei’
technische Vorteile (Schriftgrifte, im -
Dunkellesen) sofort Iesen und

umweltfreundlicher F Schr,:ftgraﬂe

0%  10% 20%  30% 40% 50% 60% 70%

® Nie genutzt meBook Leser {1xW)  ® Gesamt

Nachteile von eBooks Nachteile: Haptik,
Akku, zu teuer

Haptik
Alkkulaufzeit

eBock u tuer Auffillig: Hohe
Zustimmung bei

technischen Vorteilen
m B Nie genutzt M eBook Leser (1xW) B Gesamt bel nICh t-NUtzern

zur Studie

Reader zu teuer

"’MM

kompliziert

Quelle: deals.com


http://www.deals.com/umfragen/ebooks-ergebnisse-2014
http://www.deals.com/umfragen/ebooks-ergebnisse-2014
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konsum: leseverhalten

Durchschnittliche Anzahl an gelesenen e-books pro Jahr:

32,0%

2013
@ 17 eBooks pro Jahr
14% lesen 2 21 eBooks

l l il l 68% <10
l—ﬂ Wie viele e-books lesen Sed rch :-.n "u:: enh:k:.l l::r Thre besteSc 4tzung gen
m MARKETAGENT.COM

zur Studie

Quelle:


http://www.marktmeinungmensch.at/studien/buecher-vs-ebooks-lesen-reloaded-2/studie/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/buecher-vs-ebooks-lesen-reloaded-2/studie/
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konsum: leseverhalten

Das Smartphone als standiger Begleiter durch den Tag ®
Der Hauptabend ist nach wie vor gewohnte Fernsehzeit

»Internet Gber den Tag ,Computer &
verteilt immer wieder.” Femnseher bleiben bis
100% ., Mé zum spéten Abend an
~Benutze mein Handy i und ich nutze diese
90% jederzeit als Infoquelle:* - immer wieder.” eBOOks und

80% (20 J., ménnlich) ~ (38 J., mannlich)

Tablets

werden
verstdarkt am

o B : Abend

o 001300 | 1300700 | 17001900 | 19002230 | 2230200 | 200800 verwendet

70%
60%
50%
40%
30%

6.00-9.00
= Tablet / E-Reader mit Internetfunktion = Smartphone / Handy mit Internetfunktion ===l aptop / Netbook
— Smart-TV =) esktop-PC = T\/-Gerat (ohne Intemetfunktion)

= Handy chne Internetfunktion

Source: F7. WWenn Sie wieder an einen durchschnittlichen Waochentag (Mo-Fr) denken, welches Gerdt nutzen Sie Oblicherweise zu welcher Uhrzeit bzw. zuwelchen Uhrzeiten?
Basis: Mutzervon Smart-TY oder Tw-Gerat (ohne Intermetfunktion) und mindestens einem internetfahigen Endgerat; Tablet / E-Reader mit Internetfunktion: n= 250, Smart-Tv:

n= 227, Handy ohne Intermnetfunktion: n= 224, Smartphone /Handy mit Intemetfunktion: n=720, Laptop / Netbook: n= 722, Desktop-PC: n=538; Tv-Gerat (ohne Internetfunktion):
n=743; MEC Digifaces, n=30, Tag 1 [siehe Studienbeschreibung)

GOLDBACH - -
2013 Goldbach Audience Austria GmbH 1
AUDIENCE

Quelle: Goldbach Audience 2013
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konsum: leseverhalten
@

Biichern ist spiirbar Die Haptik eines

Die Vorliebe fur gedruckte Biicher bleibt hoch. Die Akzeptanz von digitalen

Buches wird nach

87% 0,
82% B81% 79%,

K o
s 82% 81% 79% —+—Ich liehe gedruckte Biicher zu Wle Vor stark
749, 720, sehr, ein elektronisches Gerat

- icht nichtan d
60% o8% T_e;:eerr}::bni:nhera:n bevorzug t. Die
40% =-Das Geld investiere ich lieber

in gedruckte Blicher graﬁte Vorteil des
eBooks

20%

0%

Frage: Bitte geben Sie fir jedes der folgenden Argumente fiir bzw. gegen E-Books an, imseweit Sie diesen jeweils zustimmen.

T T T T
Everywhere and
” y
Anytime”“ steigert
Auswahlt Befragte, die von EBooks schon einmal gehont oder gelesen haben
Basis: deutsche Privatpersanen ab 10 Jahren, Kenner von E-Books [
(Ad-hoc-Befragung im GiK Consumer Panel Media*Scope Buch mit n=8.042)
Quelle: GfK Consurner Panels im Auftrag des Brsenvereins des Deutschen Buchhandels m )

Bdrsenverein des ~
5 03.06.2014
Deutschen Buchhandels

zur Studie

Quelle: Borsenverein des Deutschen Buchhandels


http://www.boersenverein.de/de/portal/E_Book_Studie/654136
http://www.boersenverein.de/de/portal/E_Book_Studie/654136
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konsum: leseverhalten

Der Anteil der E-Book-Ké&ufer, die Print-Biicher gleichermaBen nutzen, nimmt bei

allen Genres zu
Alle Befragten, die im vergangenen Jahr mindestens ein E-Book gekauft haben

‘‘‘‘‘ -

Romane 5% 2013 [ Ichwirde
BEEZAN 5% 2014 cher EBooks
: — bevorzugen

™ beides

Reisefiihrer 2013 gleichermalen
2014 B ich wiirde eher
gedruckte Biicher
Ratcch 2013 . bevorzugen
atgeber i
g 2014 A keines
Lehrblicher, 2013
wissenschatftliche
Biicher 2014

\14% 0

Kindern vorlesen

Frage: Machfolgend haben wir verschiedene (Buch-)Gattungen aufyefohrt. Bitte geben Sie an, welches Buchformat Sie bevorzugen wirden, unabhangiy davon, ob Sie dies bereits tun.
Auswahl Befragte, die imvergangenen Jahr mindestens ein E-Book gekauft haben

Basis: deutsche Privatpersonen ab 10 Jahren, Kenner von B Books

[Ad-hoc-Befragung im GIK Caonsumer Panel Media™Scope Buch mit n=8.042)

Gluelle: Gfk Consumer Panels irm Auftrag des Bérsenvereins des Deutschen Buchhandels . .
Borsenverein des
7 03.06.2014
Deutschen Buchhandels

zur Studie

Quelle Borsenverein des deutschen Buchhandels:

@

Bei Roman &
Reisefiihrer ist der
erste eBook-Hype

vorbei. Die Dual-Leser
nehmen hier zu.
Bei Kinderbiichern
zum Vorlesen ist das
eBook ein Tabu.


http://www.boersenverein.de/de/portal/E_Book_Studie/654136
http://www.boersenverein.de/de/portal/E_Book_Studie/654136
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konsum: device

Genutzte Diveces 2013 ® @
smartphone [

rc Reader 30%

pra— Tablet 20 %
et [ Altere lieber Reader
0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%  35%
O: hauptsachlich genutzt m Osterreich W Deutschland m
D: intensiv genutzt
Alter zur Studie

40%
35%
20% 50, %
20% 4% 3%
19% 2%

- =% Laut Angaben des Marktforschungsinstitutes GfK konnten die
Tolino-Macher Amazon in Deutschland auf dem E-Book-Markt
_ zuruckdrangen: Der Marktanteil des Handelsriesen sank 2013

Bis10 20-29 30-39 40-49 50-59 Alterals von 48 auf 43 Prozent, die TolinoPartner kamen auf 37 Prozent.
Jahre  Jahre Jahre Jahre Jahre 59 Jahre Laut Thalia-Osterreich-Chef Josef Pretzl sind diese Zahlen auf
= Spezielles e-book-Leseqerit m Tablet PC Osterreich umlegbar. (wirtschaftsblatt.at 2014)

Quelle: Deutschland PWC, www.marketagent.com


http://www.marketagent.com/webfiles/pdf/studien/{3E10231D-47DE-4884-96A9-B269D240BE51}.PDF
http://www.marketagent.com/webfiles/pdf/studien/{3E10231D-47DE-4884-96A9-B269D240BE51}.PDF
http://wirtschaftsblatt.at/home/nachrichten/newsletter/3818524/Wer-digitale-Bucher-liest-liest-mehr
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konsum: device

Die zwei Marktfiihrer im Vergleich

Der Amazon Kindle ist 2007 das erste Mal auf dem Markt erschienen. Mit Hilfe der Kindle-App kénnen Bucher mittlerweile nicht mehr nur auf
dem eReader, sondern auf jedem Endgerét gelesen werden, auf dem der jeweilige Account hinterlegt wurde. Das aktuellste Gerét, der Kindle
Voyage in der Grundausstattung mit WLAN, eine 3G-Verbindung ist gegen Aufpreis erhaltlich.

Der Tolino eReader wurde gemeinschaftlich von Thalia, Weltbild, Hugendubel, dem Club Bertelsmann und der Deutschen Telekom entwickelt
und ist seit Anfang 2013 auf dem Markt. Das neuste Modell ist der Tolino Vision 2, mit diesem eReader kann der Kunde in unterschiedlichsten
eBook-Shops einkaufen. Auch hier ist das Lesen mittels App auf unterschiedlichsten Endgeraten méglich. Die folgende Tabelle zeigt die beiden
Konkurrenten im Faktenvergleich:

| Amazon Kindle Voyage Tolino Vision 2
Gewicht Ab 180 ¢ 171 9

Akkulaufzeit
Auflésung

Interner Speicher

Kostenloser
Cloudspeicher

Textformate
Zugriff / Auswahl

Preis

Beworbene
Funktionen*®

* hiermit Ist nicht der volle
Funktionsumfang gemeint,
sondern die auf den
Produktsetten besonders
hervorgehobenen Funktionen

Auszeichnungen

+bis zu 6 Wochen"
300ppi

4GB

Alle Amazoninhalte kénnen kostenlos in der Cloud
gespeichert werden

AZW3, AZW, TXT, PDF, MOBI, PRC (nativ), HTML,
DOC, DOCX, JPEG, GIF, PNG

3 Millionen Bucher, Zeitungen, Zeitschriften,
500.000 Exklusivtitel

189,00 €

+ Automatische Helligkeitsregulierung

*  WLAN, kostenloses 3G in 100 Landern fir den
Amazonshop gegen Aufpreis

* Umblattern mit haptischem Feedback

*  Querlesen / Blattern

+ Kindle App: Lesen auf anderen Endgerdten

« Kindle Unlimited (Leseflatrate mit mehr als
650.000 Buchern)

+ Familienaccounts

Kindle Freetime

Vokabeltrainer

Testsieger 2/2015 Stiftung Warentest (Note 1,4)*

+bis zu 7 Wochen®

212ppi

4 GB

25GB

EPUB, PDF, TXT, offentliche Leihbibliotheken
Uber 1 Million Bacher im Shop

129,00 €

+  Beleuchtung

*  WLAN, Nutzung der Telekom Hotspots

= Tolino App: Lesen auf anderen Endgeraten

+ Wasserdicht (30 Minuten, max. 1 Meter)

+ Einhandig Blattern durch Antippen der
Gerateriickseite

ZUur

Testsieger 2/2015 Stiftung Warentest (Note 1,5)*

* &5 gab Insgesamt B Testsieger

Kaum ein Unterschied bei

der Usability der
Marktfiihrer
Trend im eReader-Markt:

eBook-Reader als Tablets

joTol

Studie

Quelle: www.usabilityblog.de

mit Lesefunktion



http://www.amazon.de/gp/product/B00IOY524S/ref=fs_icwn#tech
http://www.tolino.de/de/produkte/tolino-vision2/
http://www.marketagent.com/webfiles/pdf/studien/{3E10231D-47DE-4884-96A9-B269D240BE51}.PDF
http://www.marketagent.com/webfiles/pdf/studien/{3E10231D-47DE-4884-96A9-B269D240BE51}.PDF
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konsum: device

@

Knapp 70 Prozent der Befragten ist es wichtig, gekaufte E-Books auf den
Lesegeradten verschiedener Anbieter lesen zu kdnnen. Bei den E-Book-Kaufern
sind es sogar 80 Prozent, davon 57 Prozent ,,sehr wichtig®

Dass ich E-Books aufden Lesegeraten
verschiedener Anbister lesen kann, ware mir

- Die Unabhadngigkeit

M wichtig

R von Formaten und
4 e Devices ist fiir 70%
8% - oo o
Q der Kdufer ein Muf3
alle Befragten, die E-Book-Kaufer
E-Books kennen (im Jahr 2013 mind.

1 E-Book gekauft)

Frage: Wenn Sie E-Books kostenpflichtig herunterladen bzw. dies tunwirden: Wie wichtiy ist bzw. wére es Ihnen, dass Sie das E-Book auf den Lesegeraten verschiedener Anbieter /
Hersteller lesan kinnen, unabhangiy davon, bei welchern Anbister Sie das E-Book gekauft haben?

Auzwahl Befragte, die von E-Books schon einmal gehdrt oder gelesen haben

Basis: deutsche Privatpersonen ab 10 Jahren, Kenner von E-Books

[Ad-hoc-Befragung im GflK Consumer Panel Media®Scope Buch mitn=8.042)

Quelle: GfK Consumer Panels im Auftrag des Birsenvereing des Deutschen Buchhandels . .
Barsenverein des
8 03.06.201
Deutschen Buchhandels

zur Studie

Quelle: Borsenverein des Deutschen Buchhandels 2014


http://www.boersenverein.de/de/portal/E_Book_Studie/654136
http://www.boersenverein.de/de/portal/E_Book_Studie/654136
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vertrieb: internet

@

das
tsterreichische

Kauf llup Institut

Online/Internet in den letzten 6 Monaten

JA, haben online gekauft, bestellt...

Der Kauf von
il ___onll Biichern iiber das
- Internet stieg von
— - 2014 bis 2015 um

35

Bis 50 Jahre | |4 15% au_f 30%
o | — Bei < 30 Jahrigen
Einkommen bis € 2000 ';: 4 z%

| |34
30

%-Werte Basis: Total, n=1000

Einkommen iiber € 2000

Fr. 12a: Haben Sie in den letzten 6 Monaten Blicher online/im Internet eingekauft/bestellt?

Branchenmeonitor Papier, -Blirowaren/Blicher 2015 -

zur Studie

Quelle: Gallup 2015


http://www.marktmeinungmensch.at/news/branchenmonitor-papier-buerowaren-buecher-2015/
http://www.marktmeinungmensch.at/news/branchenmonitor-papier-buerowaren-buecher-2015/
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vertrieb: verkauf

Werden in Ihrer Buchhandlung bzw. im Rahmen Ihres Internetangebots E-Books
und/oder E-Reader angeboten?

Diese Umfrage befasst sich mit dem Vertrieb von E-Books und E-Readern im Buchhandel in Deutschland. 21 Prozent der

befragten Buchhandlungen gaben im Marz 2014 an, keine E-Books und E-Reader in ihrem Laden oder tber ihr

Internetportal zu vertreiben. Drei Jahre zuvor waren es noch fast 70 Prozent.

Anteil der befragten Buchhandler

125%

100%

75%

50%

0%

2011 2012 2013 2014

D |2, es werden E-Books und / oder E-Reader angeboten [ ] Nein, es werden weder E-Books noch E-Reader angeboten

Quelle: Statista

@

79% der
Buchhdndler bieten
eBooks im Laden
oder im Internet an
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konsum: vertrieb
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Frage: Zuwelchen Anteilen (an den insgesamt verkauften E-Books) werden die folgenden Maglichkeiten von lhrem “erlag fir den Wertrieb von
E-Books in etwa genutzt? Bitte beziehen Sie sich bei lhren Angaben auf das vergangene Jahr

Auswahl Werlage, die E-Books im Programmhaben

(Fragestellung im Jahe 2012 und im Jahr 2013 leicht verandert.)

Bagis: 2011: 437 Verlage, 2012: 348 Werlage, 2013: 361 Verlage, 2014: 348 Werlage

Quelle: Gk Consumer Panels irn Auftrag des Borsenvereing des Deutschen Buchhandels
03.06.2014 m

Der Vertrieb iliber den Online-Buchhandel bleibt auf hohem Niveau

Verlage Gesamt
2010 201 2012 2013

M Direktvertrieb iber
die eigene Homepage

W Vertrieb (ber
74% den Online-Buchhandel
Vertrieh 0ber Verleihmodelle

[] sonstige
Wertrisbsmaglichlkeiten

72%

15% 12%

8%

Borsenverein des ~
Deutschen Buchhandels

zur Studie

Quelle: Boresenverein des deutschen Buchhandels

@

Der Vertrieb iiber den
Online-Buchhandel
(Thalia, Amazon & Co
liegt bei 74%)
Verleihmodelle sind
seit 2011 eine
relevante
Vertriebsform.


http://www.pwc.de/de/technologie-medien-und-telekommunikation/assets/whitepaper-ebooks.pdf
http://www.pwc.de/de/technologie-medien-und-telekommunikation/assets/whitepaper-ebooks.pdf
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vertrieb: marktanteile

das
wsterreichische

Kauf llup Institut

Relevant Set - Kauferreichweite - Lieblingsmarke

Relevant Set (n=1000) ® Kiuferreichweite (n=1000) ® Lieblingsmarke (n=733)

Marke kommt fiir Kauf grundsitzlich in Frage haben in den letzten 12 Monaten eingekauft
Bucher
26% Thalia
40
17% Amazon
30
. 12% Libro
13 13
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Fr. 8 (Mehrfachnennungen): Welche der folgenden Anbieter fiir Blicher kommen fiir 5ie grundsatzlich in Frage? Bei wem

haben Sie in den letzten 12 Monaten gekauft? Welcher ist Ihr Lieblingsanbieter?
Branchenmonitor Papier, -Blirowaren/Biicher 2015 m-

zur Studie

Quelle: Gallup 2015


http://www.marktmeinungmensch.at/news/branchenmonitor-papier-buerowaren-buecher-2015/
http://www.marktmeinungmensch.at/news/branchenmonitor-papier-buerowaren-buecher-2015/
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quellen & informationen

Quellen

Golbal eBook 2014 (Riidiger Wischenbart — Content & Consulting)
Biichereiverband Osterreichs

E-Book Studie 2012 (Biichereiverband Osterreichs)

E-Books: Fast jeder dritte Osterreicher liest seine Biicher digital
Branchenmonitor Papier, -Biirowaren/Biicher 2015 (Gallup Institut)
Media Trend Outlook - E-Books im Aufwind (PWC 2013)

eBook Studien 2013 & 2014 (deals.com)

E-Books & Leseverhalten (deals.com 2013)

Biicher vs eBook — Lesen reloaded” (marketagent.com)

Studien zum Leseverhalten (Integral 2012-2014)

ebook-Reader: Die Hiirden vom gedruckten und digitalen Buch
eBooks (slideshow)

Thalia.at

Five Myths About Book Apps

Some Differences Between Ebooks, Enhanced Ebooks, And Apps



http://www.wischenbart.com/upload/1234000000358_04042014_final.pdf
http://www.wirlesen.org/artikel/warum-lesen/fakten-forschung/buchmarkt/buchmarkt-im-blick
http://www.buecher.at/show_content.php?sid=94&detail_id=6526
http://www.etailment.at/e-books-fast-jeder-dritte-oesterreicher-liest-seine-buecher-bereits-digital/
http://www.marktmeinungmensch.at/news/branchenmonitor-papier-buerowaren-buecher-2015/
http://www.pwc.de/de/technologie-medien-und-telekommunikation/media-trend-outlook_e-books-im-aufwind.jhtml
http://www.deals.com/umfragen/ebooks-ergebnisse-2014
http://www.deals.com/umfragen/ebooks-ergebnisse-2014
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/buecher-vs-ebooks-lesen-reloaded-2/studie/
http://www.marktmeinungmensch.at/studien/?q=integral+book
http://www.usabilityblog.de/2015/02/ebook-reader-die-huerden-vom-gedruckten-und-digitalen-buch/
http://de.slideshare.net/jess0377/ebooks-2014?qid=c8872d6b-f461-4d21-a1fc-c75449f3fd37&v=default&b=&from_search=7
http://www.thalia.at/shop/buecher/show/;jsessionid=38CCA55E61274E3B8546BB0DB03BDE5D.tc2p?flyout=a_B%FCcher&hkkattopnavi=buch
http://www.digitalbookworld.com/2014/five-myths-about-book-apps/
http://www.digitalbookworld.com/2014/some-differences-between-ebooks-enhanced-ebooks-and-apps/
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quellen & informationen

Zusatzliche Informationen

Aktuelle Nielsen Studie: Teenager lesen keine E-Books

,Das Buch ist denen scheiBegal” (thegap.at)

Tolino-Allianz liberholt Amazo

Eustat Handelds

E-Books auf mobilen Endgerdten. Eine Studie zum deutschen E-Reader-Markt und den darin vorkommenden Nutzerbediirfnissen
am Beispiel einer Zielgruppenbefragung

Tempomacher und Bremsklotze (www.buchreport.at)

Wer digitale Blicher liest, liest mehr

Neue Studie zum E-Book-Verleih

Onleihe

Stadtblicherei Graz

Stadtblicherei Wien

Scoobe.de

Wikipedia

TUHH-Studie zur Akzeptanz E-Book Readern (TU-Hambirg/Insead)
E-Books: Deutschland ist angekommen in Digi-talien

Readers absorb less on Kindles than on paper, study finds

Studie: Auf dem Tablet lesen halt langer wach

E-Books oder "echte" Bilicher?



http://www.kaipiranha.de/aktuelle-nielsen-studie-teenager-lesen-keine-e-books/
http://www.thegap.at/buchstories/artikel/das-buch-ist-denen-scheissegal/
http://www.boersenblatt.net/834396/
http://ec.europa.eu/eurostat/web/information-society/data/database
https://opus4.kobv.de/opus4-fau/frontdoor/index/index/docId/5869
https://opus4.kobv.de/opus4-fau/frontdoor/index/index/docId/5869
http://www.buchreport.at/nachrichten/verlage/verlage_nachricht/datum/2014/04/08/tempomacher-und-bremskloetze.htm
http://wirtschaftsblatt.at/home/nachrichten/newsletter/3818524/Wer-digitale-Bucher-liest-liest-mehr
http://www.buchreport.at/nachrichten/verlage/verlage_nachricht/datum/2014/04/08/tempomacher-und-bremskloetze.htm
http://www.onleihe.net/ihre-onleihe-finden/oesterreich.html
http://www3.onleihe.at/graz/frontend/welcome,51-0-0-100-0-0-1-0-0-0-0.html
http://www4.onleihe.at/wien/frontend/welcome,51-0-0-100-0-0-1-0-0-0-0.html
https://www.skoobe.de/a/google?gclid=Cj0KEQjwlYqoBRDajuaTvsyq1PQBEiQAEhSjnAyXfhMPFyOYsgoDoPmBhMqfCMg9ntvNm4WgVdbFGacaApAZ8P8HAQ
http://de.wikipedia.org/wiki/E-Book
vonhttp://intranet.tuhh.de/aktuell/pressemitteilung_einzeln.php?id=9523
http://www.pubiz.de/home/marketingwerbung/marketingwerbung_artikel/datum/e-books-deutschland-ist-angekommen-in-digi-talien.htm
http://www.theguardian.com/books/2014/aug/19/readers-absorb-less-kindles-paper-study-plot-ereader-digitisation
http://www.heise.de/newsticker/meldung/Studie-Auf-dem-Tablet-lesen-haelt-laenger-wach-2506005.html
http://www.familie.de/kind/e-books-oder-echte-buecher-803623.html
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