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Millennials und Mobilitét Autonutzung

Autobesitz (S YAY/s
T t '
Future Mobility 6 5 (o) /0 e ?gge;?n Auto

3 40/0 besitzen mindes-

tens einen Pkw

5_| o /o Sharing is caring ( Hauptverkehrsmittel an einem normalen Tag

Millennials winschen sich ...

Selbst-
sténdig
einparken-
deAutos YT ranrad

automatische

9% besitzen 10%
Parkplatzsuche

2 oder mehr Autos ...........................

- . Millennials
We-Mobility als generationen- 16% nutzen ...

Ubergreifendes Netzwerk PNV wreesseces

Systerne, die bei Fahrten gesammelte Daten Woher man ein Auto bekommt, wennman | K 20
nutzen, um potenzielle Staus zu reduzieren und eines braucht, aber selbst kein eigenes besitzt
den Verkehrsfluss zu verbessern :

Fragen jemanden, der sie féhrt 389% BRI i v e Ve

Leihen von Eltern, Grof3eltern,
i Tante/Onkel 3 O O/ (0] 77 0/0

(o) : brauchen das Auto fir Unter-
E (W] 67 / (0] i Fahren Taxi 19940 nehmungen mit Freunden/der
halten Ampel- .I 7
schaltungen, -l 3 0 /O Leihen von Freunden/ ’

5 5 (o) /0 die individuelle Bekannten/Geschwistern
Grunphasen ermdéglichen,

wunschensich  wenn die StraBe/Kreuzung 10% Leihen bei Auto-
kostenlose frei ist, fur wilnschenswert vermietung
Ladestationen
fur E-Autos

Familie

M l l 0 finden, Auto-
I I O n e n 79 /O fahrten machen
Hochgerechnet auf die 18- bis 34-J&hrigen der Millennials nutzen das zusammen mit

in Deutschland entspricht das heute schon Auto fur Fahrten zur Familie, Fregnden am
i 1090 = Nutzen Carsharing knapp 1,7 Mio. Millennials 2zu Freunden/Bekannten meisten Spaf3
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Management Summary

SHARING IS CARING

DIE SICHT DER MILLENNIALS
Die Bedeutung der Mobilitét und der
Stellenwert des Autos

Mobil zu sein, ist fur viele Millennials ein soziales
Grundbedirfnis und nicht zuletzt die Basis beruf-
lichen Erfolgs. Das Auto ist dabei das wichtigste
Verkehrsmittel im Mobilitatsmix der Millennials. An
einem normalen Tag nutzen es 62% von ihnen. Gut
die Hélfte braucht es an mindestens 5 Tagen pro
Woche. Das verdeutlicht den nach wie vor hohen
Stellenwert des Autos im Mobilitatsverhalten der
Millennials.

CONNECTED CARS

Technikinnovationen im Auto und autonomes Fahren

In puncto digital vernetzter Mobilitéat setzen Millennials vor allem auf
mehr Sicherheit und intelligente Steuerung des Verkehrs — und damit
ebenso auf gesamtgesellschaftliche Mehrwerte wie auf individuelle
Vorteile. Wahrend bislang noch 53% autonomes Fahren fUr zu riskant
halten, fande immerhin jeder 3. Millennial Autos ideal, die kurze,
wiederkehrende Strecken selbststéndig bewadltigen.

Zwei Drittel legen bei internetfahigen Systemen im Auto hohen Wert
auf den Schutz ihrer Daten und ihrer Privatsphare.

Geteilte Mobilitét als Fortbewegungsprinzip

Der Sharing-Gedanke pragt vielfach das Mobilitats-
verstandnis der Millennials. »Teilen statt Besitzen« lautet
fUr sie die Devise — insbesondere bei Mobilitatsange-
boten. Jeder 10. Millennial nutzt bereits Carsharing —
Tendenz steigend. Knapp die Halfte der Generation sieht
darin einen Ausweg aus den Verkehrsproblemen in
Stadten, und ein GroBteil ware bereit, sein Auto mit
anderen zu teilen. Bei der Suche nach neuen Lésungen
fUr eine vernetzte, intelligente Art der Fortbewegung sind
vor allem Mitfahrgelegenheiten gefragt.

MOBILITAT VERBINDET GENERATIONEN
Der Wunsch der Millennials nach Gemeinschaft
zeigt sich auch in Mobilitdtsfragen

Autos sind langst Teil eines generationenuUbergreifenden
und innerfamiliaren privaten Carsharings: Wer kein Auto
besitzt, leiht es sich vielfach von seinen Eltern, Gro3-
eltern, von Onkel oder Tante.

Bei Tatigkeiten, die Millennials auch gern mit Leuten
anderer Generationen machen, stehen
mobilitdtsbezogene Aktivitaten ganz oben. Bei der Frage
nach einem Mehrgenerationen-Auto zahlt fUr Millennials
ebenso wie fur Altere vor allem méglichst einfache,
intuitive Bedienung, Navigation basierend auf Echtzeit-
Verkehrsinfos und hohe Flexibilitat im Innenraum.

ENTSPANNT DURCH DIE STADT

Szenarien fur die Zukunft der Mobilitéat
Immerhin 3 von 10 Millennials sind der Uberzeugung, autonom fahrende
Fahrzeuge wirden den Straf3enverkehr stressfreier und sicherer machen.
Die wichtigsten Kriterien sind jedoch eine Klimaanlage, die Verkehrs-
steuerung in Echtzeit sowie die Navigation zu freien Parkplatzen, wenn es
um Autos geht, die den Stadtverkehr weniger stressig gestalten.
Ebenfalls weit oben auf der Wunschliste der Millennials fur die Mobilitat
von morgen: kostenlose Ladestationen fUr E-Autos und Systeme, die fur
eine schnellere, reibungslose Fortbewegung mit unterschiedlichen
Verkehrsmitteln sorgen.
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DIE SICHT DER MILLENNIALS

Die Bedeutung der Mobilitat

und der Stellenwert des Autos




Mobilitdtsmix der Millennials

Das Auto als wichtigstes Verkehrsmittel

Die 5 hdufigsten Verkehrsmittel, die Millennials an einem normalen Tag nutzen

56%

zu FuB gehen

39%

OPNV

~

62% |

Auto

31%

Fahrrad

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

6
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Der Stellenwert des Autos fur Millennials

Die Mehrheit besitzt ein eigenes Auto und nutzt es fast téglich

Autobesitz Nutzungshéufigkeit
(unabhé&ngig vom Besitz, auch als Mitfahrer)
28% 56% 2%
besitzen der Millennials weif3 nicht/keine Angabe
kein Auto besitzen ein Auto
20% o)
seltener 3 4 / O
8% /\ der Millennials
beteiligen sich ' nutzen taglich

an einem ge-

meinsam ge- o)
nutzten Auto ]3 /O

inder Familie 9% an1-2 Tagen
besitzen 2 oder mehr Autos pro Woche

ein Auto

17%

an 5-6 Tagen pro Woche

Eine Idee weiter

14%0

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren an 3-4 Tagen pro Woche
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Mobilitdt schafft Freiheit und Vernetzung
Unabhéngigkeit — Flexibilitdt — Gemeinschaft

Was Mobilitét fdr Millennials bedeutet
(Top-5-Antworten)

Mit Freunden, Verwandten und o o O O
Bekannten in Kontakt bleiben zu
kbnnen 28% der Millennials sagen:
. . »Mobilitat ist ein soziales
Zeitgewinn 41%0 Grundbedurfnis«

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

8

Flexibilitat
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Die Welt entdecken und beruflich weiterkommen

Mobilitdt als Basis
Was Mobilitdt bedeutet FUr 4 von 10 Millennials ist Mobilitat die
Voraussetzung, Neues zu entdecken
Neues entdecken
0
435% kodnnen

Voraussetzung fUr
18% beruflichen Erfolg 27%

||

™\

27% Entspannung 22%0 Mobil zu sein, ist fur

Millennials mehr als fur Altere
w 55plus Millennials

die Basis fUr beruflichen
Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren und Befragte ab 55 Jahren

!

Erfolg
9
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Das Auto als ein wichtiger » Mobilitdtsbaustein« ist Mittel zum Zweck

Pragmatische Sicht bestimmt die Einstellungen

21%0

»Mir ist wichtig, was die
Leute Uber das Auto
denken, das ich fahre«

63%

»Ein Auto muss fur mich
in erster Linie praktisch
und zweckmaRig sein«

58%

Nice to have: »Ein Auto zu
besitzen ist gut, aber nicht
notwendig«

799

»Mir ist egal, was
jemand Uber das Auto
denkt, das ich fahre«

4290

der Millennials sagen:
»Ein Auto ist etwas, In der pragmatischen Sicht der Millennials Ubernimmt das Auto als

was man haben muss« Fortbewegungsmittel eine wichtige Rolle im Mobilitatsmix. Trotz aller
praktischen Vorteile sind jedoch inzwischen 6 von 10 Millennials der
Meinung, dass man es dafur nicht unbedingt besitzen muss.

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

10
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Mobile Life Is Social Life

Das Auto als Basis gemeinsamer Erlebnisse

570/0 Iy- »Gemeinsame Fahrten mit | M

Freunden machen mir viel

Spal3«
Millennials 55plus
»Fahrspal3 bedeutet fir mich,
jederzeit zu meinen Freunden

fahren zu kdnnen — das eigene
Auto ist dafUr unerlasslich«

53% “r 55%

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren und Befragte ab 55 Jahren

3/10
e

|.I ww
FUr 33% der Millennials ist das
Auto ein Ort der Kommunikation,

z.B. fUr Gesprache mit dem Partner
oder Freunden

n
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Die Rolle des Autos: mehr als nur Fortbewegung

Wichtige Funktion fur gesellschaftliche Teilhabe und soziale Vernetzung

4500
79 O/O glauben, dass ihr Sozialleben

der Millennials nutzen das ohne Auto leiden wirde

Auto fur Fahrten zur Familie, w
zu Freunden und Bekannten r\

-

77%

brauchen das Auto fur Unterneh-
mungen mit Freunden oder der
Familie (Fahrten zum Kino,
Konzert, AusflUge, Urlaub etc.)

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

469%0

finden, Autofahrten
machen am meisten Spal3,
wenn man sie zusammen
mit Freunden macht

80%

der Millennials sagen:
»Mein Handy hilft mir
dabei, mit Freunden in
Kontakt zu bleiben, aber
ich muss auch reisen,
um sie zu treffen«

12
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SHARING IS CARING

Geteilte Mobilitat: Sharing als Funktions-

prinzip in der Fortbewegung




Sharing als Konsumprinzip

Kaum etwas eignet sich besser zum Teilen als Mobilitédtsservices

»Teilen statt Besitzen«: In welchen Bereichen des Lebens Qo 1/ E
das aus Sicht der Millennials funktionieren kann O,
Haustiere
O [—A1 ':(;):'
26290 16% ¢ 6290k 8% &
Mitfahrgelegenheiten Kleidung Ferienwohnungen Mobel/
. Einrichtungsgegenstande
B60% 16%
O‘\b 4 40/ O O Private
Parkplatze/Pkw- Eahrrader Tr 5-| /O Wohnungen -
Stellplatze Werkzeug '| OO/O
Kunstwerke

A 4 4.9/ 460 E 23% 10}

Mahlzeiten/Essen
Autos

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

BuUrordume

14
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Hohe Bereitschaft zum Carsharing

Vier von zehn Millennials sind bereit, ihr Auto zu teilen

Bereitschaft, sein Auto anderen zur gemeinsamen Nutzung
zur Verfiugung zu stellen
22%

»Ho6chstens gelegentlich, wenn
ich ganz sicher bin, dass ich es
selbst nicht brauche«

15%0

»RegelmanBig, z.B. wenn es sich auf

Personen beschrankt, die ich kenne und

deren Nutzungsgewohnheiten sich mit
/ meinen vereinbaren lassen«

»Gar nicht, mein Auto muss ich
jederzeit zur personlichen Verfugung
haben, ich will mich nicht von
anderen abhangig machen«

»Gar nicht, ein Auto
ist so teuer und
wertvoll, ich wirde
es nie oder nurim
auBersten Notfall
jemandem leihen«

7%

»lederzeit, es muss nur klar
sein, dass z.B. fUr Reparaturen
oder Schaden autkommt, wer
sie verursacht«

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

Knapp 44% der Millennials sind
zumindest gelegentlich bereit, ihr
Auto mit anderen zu teilen — unter
bestimmten Voraussetzungen
wuirden 22% dies sogar regelmafig
oder jederzeit tun

15
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Mobilitédt als generationenibergreifendes Netzwerk

Aus deins und meins wird unser

Woher man ein Auto bekommt, wenn man eines braucht,
aber selbst kein eigenes besitzt '| 3 0/0

leihen es sich von Freunden,
38% < 19%

Bekannten oder Geschwistern
, fahren Taxi

'

bitten jemanden,

»

sie zu fahren w w 2 8 O/_O
A i

o/ &, ¢
30% 10% 7%

leihen es sich von ihren _ .
Eltern, GroReltern, von nutzen ein -| O 0/0 Sonstiges
Tante oder Onkel Carsharing-Auto

~ leihen es sich bei einer —

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren, die kein Auto besitzen Autove rmletung

16 o
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Alternativen zum Besitz

Sharing als Mobilitdtsprinzip

ww 37%
!

der Millennials sagen:
»FUr mich ist entscheidend,

dass ich bei Bedarf jederzeit
T ein Auto nutzen kann, besitze
muss ich es dafur aber nicht«

n

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

Jeder 10. Millennial, der kein eigenes Auto besitzt, nutzt
bereits Carsharing-Angebote (2015: 10%, 2014: 99%).
Hochgerechnet entspricht das rund 1,7 Mio. Menschen
zwischen 18 und 34 Jahren in Deutschland (2014: 1,5 Mio.)

17
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Millennials und Carsharing

Bedarfsabhédngige, flexible Nutzung im Alltag

Nutzungshéufigkeit und Nutzungszwecke von Carsharing

7%0

mehrmals
pro Woche

68%

seltener, eher
unregelmanig
und nach Bedarf

25%0

mehrmals
im Monat

Basis: Carsharing-Nutzer im Alter zw. 18 und 34 Jahren

48%

um schnell und flexibel
unterwegs zu sein, ohne die
Kosten eines eigenen Autos

-
° 359%
™ wennich keine Lust
auf offentliche Ver-

kehrsmittel oder
aufs Fahrrad habe

74%0

fUr groRere Einkaufe
oder Erledigungen p

13%,

beim
Ausgehen

7% ¢

auf dem
Arbeitsweg

359%

(@) auf Reisen oder

22 /O im Urlaub

wenn man in einer Stadt
zu Besuch ist und kein

eigenes Auto hat

18
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»Teilen statt Besitzen« als Mobilitdtsprinzip

/%

Noch viel Potenzial bei den Millennials 50

43%0

Carsharing-Modelle, die Millennials kennen und/oder nutzen
6%

7% 20%
weil nicht/ (@)
keine Angabe kenne ich nicht 46 /O .
nutzeich 6% 209% Corporate Carsharing
6% . 6% 6% 1194
, o) (o)
6/% 33%  22% ,

6 8 O/O Free Floating

Carsharing
kenne ich,

habe ich aber
noch nicht genutzt
Stationéres 5 6 O/ 0]
Carsharing Peer-to-Peer-
Carsharing

62%

Mitfahrgelegenheiten

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren (zu 100 Prozent abweichende Werte sind rundungsbedingt)

Eine Idee weiter
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Die Idee des privaten Gemeinschaftsautos

Gute Grinde — rationale Motive
4390

Vorteile, wenn man in der Familie oder unter Freunden und
Bekannten — zumindest zeitweise oder hin und wieder — ein Auto teilt w— ﬁ
[ )

{
O o »Es ist gUnstiger,
6 -| /c) weil man sich
manche Kosten

»Man schont die Umwelt«

ﬂ 250/o|

teilen kann«
»Man hat weniger Stress mit
der Parkplatzsuche, weil man

o
O |
w 37% 3/% s |

»Man ist weniger abhangig von _
offentlichen Verkehrsmitteln« wHohere Flexibilitat, onne dass man sich Auto teilen kann«

jedes Mal ein Auto mieten muss, wenn
man selbst kein eigenes besitzt«

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren 7 )

20
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Alternative Mobilitdtslésungen

Wunsch nach neuen, unkomplizierten und flexiblen Angeboten

4690

der Millennials sind Uberzeugt, dass
Carsharing ein wichtiger Schritt zur
Lésung von Verkehrsproblemen in
Stadten sein kann

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

47%

wuinschen sich eine Smartphone-
App, mit der man schnell und zu-
verlassig kostengUnstige, umwelt-
freundliche Mitfahrgelegenheiten
organisieren kann
—

4200

finden, es sollte mehr
Carsharing-Angebote
fir Berufspendler geben

T

44%

wirden ihren privaten
Park-/Stellplatz anderen
Leuten gegen GebuUhr zur
VerfUgung stellen

21
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»Wére super, wenn es fur Mit-
arbeiter unserer Firma flexible
und einfach zu organisierende
Mitfahrgelegenheiten geben

wuirde.« Patrick und Lena, beide 31 Jahre

Eine Idee weiter




MOBILITAT VERBINDET GENERATIONEN

Automobilitdt in der

Generationenperspektive




Erfahrungswissen Alterer

Entscheidungshilfe gerade auch in Fragen rund um (Auto-)Mobilitét

Themen, zu denen sich Millennials bei Alteren Rat holen
(z.B. bei Eltern und Grof3eltern)

o) |
2 6 O/ 0 1Eof;rke
52 O/O l Wohnungsemrlchtung

Gesundheitsthemen r 330/0
Immobilien '| 50/0
O — besond )
40% 399 e e

Autokauf

. Reiseempfehlungen 220/0 T
Beziehungsfragen

10% <

. —— innovative Techno-
4 9 O/O 4 6 O/O r 21% logien itm A-IL-JtOh r

berufliche Fragen

Finanzthemen Smartphone-/

Tablet-Kauf (

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

24
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Generationenubergreifende Erlebnisse

Mobilitdtsbezogene Aktivitdten stehen ganz oben auf der Liste

Té&tigkeiten, die Millennials gern mit Leuten anderer
Generationen machen, z.B. mit ihren Eltern oder Grof3eltern

-52% @

sich mit Freunden oder

7.| O/O ﬁ@l? I 5 O O/O & Bekannten treffen 5 50/0 ”

gut Essen gehen ( Ausflige z.B. am Wochenende
Ausfluge mit dem S,

Auto machen 4 5 O/Oﬁ

l Urlaubsreisen 4 O O/O @]

620/0 [g] Gesprache Uber den Job

zU Hause gemUtlich

entspannen 40% & I l 22%0 @

Rock-., Pop-, Schlager- 36%0iE Sportaktivitaten
Konzerte besuchen r

Stadtetrips r

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

25 -
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Simplexity — Merkmale des Mehrgenerationen-Autos

Gefragt ist vor allem einfache, intuitive Bedienung

Top 5: Was ein Auto bieten muss, damit es den Ansprichen
unterschiedlicher Generationen gerecht wird

74%0

Navigationssystem
mit Echtzeit-Verkehrs-
informationen

/3%

hohe Flexibilitat
im Innenraum

-

/5%

moglichst ein-
fache, intuitive
Bedienung

— Y

/3%
Gerdaumigkeit

6/%

Ubersichtlich angeordnete,
aufs Allernotigste beschrankte
Bedienelemente

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

46% der Millennials finden,
Autos sollten den BediUrfnissen
unterschiedlicher Benutzer und
AnsprUchen aller Generationen
besser gerecht werden

26
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»Die Meinung meiner Eltern
ist mir schon wichtig. Klar
wurde ich sie fragen, wennich
mir ein Auto kaufen will.«

Joachim, 25 Jahre
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CONNECTED CARS

Technikinnovationen im Auto

und autonomes Fahren




Connected Cars: digital vernetzte Autos

Innovationen fior mehr Sicherheit und intelligenten Verkehr

Welche innovativen technischen Anwendungen Millennials
sich firs Auto winschen
34%0

3 8 O/O Systeme, die Vorschlage 3 40/0 A

automatische zur optimalen Mobilitat

daten, um Autos
sicherer zu machen

Autos aus der Ferne

31%0

Systeme, die Daten sammeln,
um Staus zu reduzieren und den
Verkehrsfluss zu verbessern

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

29

Parkplatzsuche | Mmachen, urmam schnell- Autos, die selbst- Py
[ sten ans Ziel zu kommen » standig einparken
4 O O/ O P ; O
Ubermittlung tech- 3 -l O/O o o
nischer Fahrzeug- AbschlieBen des o o
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Was Autos fir Millennials in Zukunft attraktiv macht

Funktionaler Servicemehrwert gewinnt an Bedeutung

Welche innovativen technischen Anwendungen und Ausstattungs-
merkmale Millennials sich firs Auto winschen
)

22%
-

Mebhr als jeder 5. Millennial winscht
sich Autos, die die Aufmerksamkeit oder
den Gesundheitszustand des Fahrers
kontrollieren

30% der Millennials winschen sich
technische Anwendungen zur Hilfe beim
Auffinden des Fahrzeugs

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

220/0

wwww
pig |

2 von 10 Millennials winschen sich
im Auto einen integrierten Service,
der anfallende ParkgebUhren

30

automatisch bezahlt
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nlch mochte ein Auto, das sich problemlos
mit allen meinen digitalen Tools und

Geraten synchronisiert — aber naturlich
sind mir die Sicherheit meiner Daten und

meine Privatsphare extrem wichtig.«

Tom, 31 Jahre

ZZP

Eine Idee weiter




Innovative Autos, vernetzte Mobilitat

Worauf es Millennials ankommt

66% \\
der Millennials sagen, dass ihnen bei N
technischen Systemen im Auto, die mit dem \
Internet verbunden sind, der Schutz ihrer
Daten und ihrer Privatsphére sehr wichtig ist

< 10O

41% 24%0

369%

wollen ein technologisch
zukunftsweisendes Auto

fi_nden, dass f-!ir_i kleir_Ies, innova- wunschen sich Navigationssysteme, die
tives Auto die intelligentere abhangig von personlichen Vorlieben
Alternative zu den grof3en ist Vorschlage fir interessante Orte oder

Veranstaltungen in der Nahe machen

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

32 o
Eine Idee weiter




Autonomes Fahren: von Skepsis bis Offenheit

Erst allméhliche Akzeptanz bei den Millennials

P 530/0

—

Millennials 63 O/O
. -

55plus

Bislang noch halt rund die Halfte der Millennials autonom
fahrende Autos fUr zu riskant und mochte lieber die Kontrolle
selbst behalten — damit sind die Bedenken bei ihnen weniger
verbreitet als bei der Generation 55plus.

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren und Befragte ab 55 Jahren

\

21%0

sagen: »lch vertraue
autonomer, selbst-
regulierender Technik im
Fahrzeug«

Immerhin 34% fanden jedoch Autos ideal, die fUr kurze,
konstante, sich wiederholende Strecken lernfahig sind und
diese auf Wunsch selbststandig bewaltigen und jeder Funfte
vertraut autonomer, selbstregulierender Technik im Fahrzeusg.

33
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ENTSPANNT DURCH DIE STADT

Worauf es Millennials ankommt,

wenn es um die Zukunft der Mobilitdt geht




Mobilitdt von morgen

Smart vernetzt und 6kologisch nachhaltig

Was Millennials fir die Zukunft der Mobilitét fir winschens-

und erstrebenswert halten 5 5 O/O

]
519
670/0 automatighe

Parkplatzsuche

kostenlose Lade-
stationen fUr E-Autos

Ampelschaltungen, die
individuelle Grunphasen
ermoglichen, wenn die

StraBe/Kreuzung freiist r

Flachendeckende Bereit-
stellung von Carsharing-
Fahrzeugen

~47%
43 O/O automatische Verkehrs-

steuerung in Echtzeit

Systeme, fUr eine schnellere, rei-
bungslose Mobilitat mit unter-
schiedlichen Verkehrsmitteln

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

35 o
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Klima, Navi, Stauumfahrung

Entspannt durch die Stadt mit dem Auto

Was Autos in den Augen von Millennials bieten missen,
um den Stadtverkehr weniger stressig zu gestalten

L

62%0 %

Navigationssystem

/3902

— 339%%%

Klimaanlage
automatischer
Stop-and-Go-
e 6 o o ‘ Assistent
O 2014:
49 / 2014:
0,
wwwwww O #% 22%0 ‘8%
. . . , Echtzeit-Empfehlungen Moslichkeit. Park-
409%o der Millennials winschen sich zur Umfahrung von ”g )
eine automatische Navigation zu & pldtze am Zielort
Baustellen/Staus vorab zu reservieren

freien Parkplatzen (2014: 39%)

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren

36
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Die Zukunft der Mobilitdt aus Sicht der Millennials

Nachhaltig, innovativ und intelligent 3004, 20

41%
4900/ %

finden, »Elektroautos sind
cool und die Zukunft«
O 2014: sind stolz, wenn sie ein
4 6 /O 45% umweltfreundliches
Auto fahren
wuirden »gern haufiger —
umweltfreundliche Autos

nutzen, die kein schlechtes
Gewissen machen«

- 36% %

sind Uberzeugt, dass die
Technologie in Fahrzeugen
das Potenzial hat, unser
Leben zu verédndern

@) 2014:
3 2 / (@) 26%
sind der Meinung, »in der Stadt brauche ich

kein eigenes Auto, bei Bedarf nutze ich einen
Mietwagen oder ein Carsharing-Auto«

Basis: Befragte im Alter zw. 18 und 34 Jahren
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»Super waren schlaue Autos, die
sich kurze Strecken, die man immer
wieder fahrt, merken und dann
selbststandig zurUcklegen, wenn
man das mochte.«

Nick und Christina, beide 32 Jahre
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Untersuchungsmethode

Das Zukunftsinstitut wurde von der Ford-Werke GmbH beauftragt, herauszufinden, wie Millennials heutzutage mit
dem Thema Mobilitat umgehen und mit welchen Bedurfnissen und Winschen, aber auch Ansprtchen,
Erwartungen und Anforderungen sie auf die Zukunft der Mobilitat und des Autos blicken.

Zwischen dem 21. und 31. August 2015 wurden durch das Marktforschungsinstitut YouGov dazu in Deutschland
2.000 Personen in einer reprasentativen Online-Erhebung befragt. Die Stichprobe setzt sich folgendermalRen
zusammen: 978 Millennials im Alter von 18 bis 34 Jahren, 509 Befragte im Alter von 35 bis 54 Jahren und

513 Befragte im Alter ab 55 Jahren. Die Stichprobe wurde zusétzlich zur Quotierung gewichtet, um eine
bevolkerungsreprasentative Zielverteilung hinsichtlich der Merkmale Alter, Geschlecht und Region gewahrleisten zu
konnen. Alle Ergebnisse basieren auf einer Zufallsstichprobe und erfullen damit die Voraussetzungen fur die
Berechnung statistischer Kenngroen und Tests.

Eine Idee weiter
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We-Mobility — Eine Trendstudie Uber Millennials

und die Bedeutung der Mobilitét fir die Gemeinschaft
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