Chart 1

Marktentwicklung Frischeprodukte im LEH

exkl. Brot und Geback
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Chart 2

Einkaufsfrequenzen sinken
RollAMA total, Einkaufsfrequenz pro Jahr
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Monatliche Haushaltsausgaben
Frischeprodukte exkl. Brot/Gebéack, @ 2015

Fertiggerichte
EUR 13,4 (9,6%) Milch/Joghurt/Butter
Eier EUR 4,0 (2,9%) EUR 23,3 (16,6%)

Gesamt:
140,3 EUR

Obst und Gemuse
haltbar EUR 6,4
(4,6%)

Erdapfel
EUR 1,8 (1,3%)
Kase EUR 15,1

Frischgemiise (10,8%)

EUR 13,5 (9,6%)

Frischobst
EUR 14,2 (10,1%)

Wurst und Schinken
EUR 27,4 (19,5%)
Fleisch inkl. Gefltgel
EUR 21,3 (15,1%)
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Absatzstarkste Frischeprodukte

exkl. Brot und Geback, @ Einkaufe pro Kopf in kg im LEH, 2015

ESL Milch
Frischmilch
Erdapfel
Apfel
Haltbarmilch
Bananen
Fruchtjoghurt
Milchmischgetranke
Eier

Orangen
Paradeiser
Joghurt natur
Zwiebel
Schnittkase

Schweinefleisch
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Chart 5

Umsatzstarkste Frischeprodukte
exkl. Brot und Geback, @ Ausgaben pro Kopf in EUR im LEH, 2015

Schweinefleisch
Schnittkase
Rindfleisch
Kochschinken
Bratwurst
ESL Milch
Huhn
Warstel

Eier

Butter
Frischkase
Frischmilch
Hartkase
Vorb. Fleisch

Faschiertes
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Chart 6

Tops und Flops Im Sommer
Ausgewahlte Produkte, 3. Quartal 2015, LEH

%-Ver. Menge zum %-Ver. Menge zum
3.Quartal 2014 3.Quartal 2014
Melonen _+40,9 Eier -9,7 -
Eiskaffee - +24,7 Fleisch exkl. vorbereitetes Fleisch -7.,3 -
Gurken - +13,8 Wurzelgemuse -7,3 -
Vorbereitetes Fleisch und Geflugel . +6,8 Kartoffeln -7,1 -
Frischkase l +6,4 Fertiggerichte -6,6 .
Milchmischgetranke Molkebasis I +5,1 Obers -5,6 .
Warstel I +4,2 Trinkmilch -5,3 .
Naturjoghurt I +3,9 Schnittkase -5,0 .
Gruner Salat I +1,9 Zwiebel -5,0 .
Tomaten | +18 Butter 3,8 |}
Huhn | +1,4 Weichkase -3,7 l
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Chart 7

Immer mehr Aktionen bel Fleisch und Wurst
Einkaufe in Aktion, Wert in %o, LEH
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Chart 8

Anteil der Handelsmarken steigt
Wert in %o, LEH
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Ausgaben fur Bioprodukte steigen weiter

in Euro je Kauferhaushalt, LEH

Chart 9
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Chart 10

Fast Jjeder Haushalt kauft Bio

Kauferreichweite  -l-Einkaufsfrequenz / Kauferhaushalt =#&—Intensitat (Menge kg / Kauferhaushalt)
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Chart 11

Marktanteile Bio
Wert in %o, LEH
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Chart 12

Mehr ESL- als Frischmilch

Anteile Menge an Trinkmilch in %0, LEH
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Chart 13

Preis/kg fur Milch im LEH
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Chart 14

Trend zum Naturjoghurt
Anteil Menge in %o, LEH
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Chart 15

Butter verdrangt Margarine
Anteile an Gelben Fetten, LEH
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Chart 16

Heumilchprodukte steigen weiter

Anteil der Einkaufe von Heumilchprodukten, Wert in %6, LEH

m2011 =2012 2013 m®m2014 m2015 36,1 35,8

Milchprodukte Total Frisch- und ESL Milch Hartkase
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Marktentwicklung Kase

Chart 17

LEH, 2015
Menge (1) %0-Ver. zu 2014 Wert (1.000 EURO) %0-Ver. zu 2014
Kase 73.713 I 2,6 633.630 I 1.0
Hartkase 11.655 I 1,6 119.555 -0,7 I
Schnittkase 26.291 l 2,7 222.068 -1,8 I
Weichkase 6.748 I 1.4 75.010 I 1,9
Frischkase 19.184 . 4,9 139.426 . 6.0
Schmelzkase 3.968 3.9 . 26.816 4.4 .
Sonstiger Kéase 1.716 l 3,0 18.457 - 7.9
Mopro Aufstriche Streichkase 4.151 . 33 32.298 - 6.8
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Anteill der Kasearten
Menge in %, LEH, 2015
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Chart 19

Trend zur Selbstbedienung

Anteile Convenience Hart- und Schnittkase, Menge in %o, LEH
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Marktentwicklung Fleisch

Chart 20

LEH, 2015
Menge (1) %o-Ver. zu 2014 Wert (1.000 EURO) %-Ver. zu 2014
Fleisch 70.934 -3.,8 527.520 -1,7
Vorbereitetes Fleisch und Geflugel 14.495 1,1 110.413 2,0
Geflugel 32.697 2,1 233.343 2,0
Wurst und Schinken 108.234 0.3 1.069.969 0,9
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Chart 21

Sommerhoch fur Grillfleisch und Wiurstel
2.+3. Quartal 2015, LEH

wenge © YA weraocomuroy ST
Schweinslungenbraten 1.233 +4,5 13.267 +1,7
Karree, Kotelett 2.776 +1,9 19.784 +1,6
Huhnerbrust 2.828 +18,3 28.102 +17,7
Vorbereitetes Fleisch inkl. Geflugel 9.216 +6,0 68.859 +7,5
Vorbereitetes Fleisch 7.123 +2,0 51.977 +4,0
Vorbereitetes Geflugelfleisch 2.093 +22,2 16.882 +20,2
Wurstel 10.462 +6,5 78.998 +7.,6
Bratwurst 2.085 +16,3 17.304 +17,6
Krainer 1.271 +12,6 9.857 +10,3
Berner Wurstel 1.530 +25,2 10.737 +26,5

RollAMA

ROLLIERENDE AcrarMARKT-anaLvse  © ROIAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung



Chart 22

Wurst und Schinken immer o6fter in SB
Anteile an Wurst und Schinken Total, LEH

Anteile Menge in % Anteile Wert in %

B \Wurst &
Schinken / Bed.

®mWurst &
Schinken /7 SB
sliced

Wurst &
Schinken /7 SB
Stk

53,8 544 54,0 540 534 549
39,9 40,2 40,2 40,3 39,8 406

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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Chart 23

Marktentwicklung Frischgemuse

LEH
Menge in Tonnen %o-Ver. zu Wert in 1.000 EUR %-Ver. zu
2014: 2014:
+1,6 +7,9
541.043
208399 206.186 03273 204.851 208.179 494.007  501.428

467.474

451.626
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Paradeiser
Zwiebel
Karotten
Gurken
Paprika
Eissalat
Gruner Salat
Zucchini
Chinakohl

Kraut
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Top 10 Gemusesorten
Menge in 1.000 kg, LEH, 2015
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Chart 25

Marktentwicklung Frischobst

Menge in Tonnen %-Ver. zu
2014:
+4,9
296.802 296.781
282.342 286.190 282.985

2011 2012 2013 2014 2015

461.921

Wert in 1.000 EUR %-Ver. zu
2014:

+9,0

588.196

533.470 539.670
508.762

2011 2012 2013 2014 2015
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Chart 26

Top 10 Obstsorten
Menge in 1.000 kg, LEH, 2015

Aptel |1 60,868

Bananen | 58905
Orangen [ 33,823
Melonen _ 19.863
Weintrauben _ 17.034
Clementinen _ 13.760
Nektarinen _ 12.053
Erdbeeren _ 10.168
Zitronen _ 9.212
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Chart 27

46%0 sehen Mehrkosten fur
Ruckverfolgbarkeit als vertretbar

Frage: Sind Sie personlich bereit fur rickverfolgbare Produkte mehr zu bezahlen?
(Basis: n=1000, Alle Befragten, Angaben in Prozent)

Frage: Was ware Ihnen Ruckverfolgbarkeit Wert? Nehmen Sie an,

la, Sie mdchten ein Produkt um 5,00 Euro kaufen. Wieviel wiirden Sie
Riickverfolg far das gleiche Produkt mit garantierter Rickverfolgbarkeit
barkeit ist Nein, das bezahlen?
il ist mir (Basis: n = 457, Alle Befragten die mehr fir RV ausgeben wirden,
Wart. keinen Mittelwert und Abweichung in Cent)
a4
54% b Mehrkosten von durchschnittlich

8,4% sind vertretbar

®
@1
Austria Online-Bevolkerungsumfrage zum Thema Riickverfolgbarkeit erstellt von KeyQUEST Marktforschung GmbH im Auftrag von GS1 Austria



Chart 28

Nutzen von Ruckverfolgbarkeit

Frage: Welchen Nutzen bzw. Vorteil haben Sie als Konsument von Rickverfolgbarkeit bei Lebensmitteln?
(Basis: n=1000, Alle Befragten, Mehrfachantwort, Angaben in Prozent)

Basis

genaue Herkunftsangaben n=567 _ 57

Transparenz des gesamten Herstellungsprozesses n=535 _ 54

Lebensmittelsicherheit n=405
liickenlose Kontrolle n=336
garantierte Qualitat n=328
vollstandige Zutatenliste n=248
einfacher Riickruf im Krisenfall n=238

®
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Chart 29

Je naher am Urprodukt, desto wichtiger ist
Ruckverfolgbarkeit

Frage: Wie wichtig ist Ihnen Ruckverfolgbarkeit fur folgende Produktgruppen? Bitte bewerten Sie von ,.1 — sehr wichtig* bis ,,4 —
vollig unwichtig”. (Basis: n=1000, Alle Befragten, Mehrfachantwort, Angaben als Index und in Prozent)

Yozl Unwichtig B Vollig unwichtig Wichtig Sehr wichtig

Fleisch 87 24 69

Eier 86 26 67
Milchprodukte 81 37 53
Frisches Obst & Gemiise 81 35 54
Wurst & Schinken 80 36 54

Fisch und Meeresfriichte 77 33 52

Tiefkihl-Produkte 57 42 18
Fruchtsifte 52 38 14
Dosengemiise 47 36 9
Fertiggerichte 44 29 12
StBwaren 36 23 5
Alkoholische Getrinke 30 17 3

®
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Das RollAMA - Haushaltspanel

e RollAMA = Rollierende AgrarMarktAnalyse

e Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing GesmbH

e Datenbasis: GfK — Consumer Panel, GfK-Austria

e Datenauswertung: KeyQuest Marktforschung

e Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch, Wurst, Frischobst,

Frischgemise, Kartoffeln, Eier, TK-Obst & -Gemise, Obst &
Gemiuse-Konserven, Fertiggerichte

e Universum: Lebensmitteleinzelhandel inkl. Hofer und Lidl,
= Fachhandel, Direktvermarktung, nicht enthalten: AulRer Haus-
Konsum

e Stichprobe: mind. 2.800 Haushalte / Jahr
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RollAMA- Soziodemographie

e Anzahl der Haushalte (hochgerechnet): 3.680.000

e Personen pro Haushalt: @ 2,2

e Alter des Haushaltsfuhrers: @ 50 Jahre

e Monatliches Nettoeinkommen: @ 2.432 EUR/Haushalt




