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VERBRAUCHSAUSGABEN PRO KOPF

GESCHENKARTIKEL: 126,7 EUR/JAHR

Die deutschen Verbraucher geben 127 EUR im Jahr fur Geschenkartikel aus:
Geschenkartikel gehdren damit zu den groReren Ausgabenbereichen

Consumer Electronics
Damenbekleidung
Mobel

Korperpflege / Kosmetik

Gartenbedarf Il: Lebendes Griin

Herrenbekleidung
Geschenkartikel

Schuhe

Kiichen

Blcher
Elektro-GroRgerate

TV

HomePC / Peripherie
Gartenbedarf |: Hartwaren

Telekommunikation

GPK/Hausrat

Schmuck
Lederwaren/Accessoires

Video
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GESCHENKARTIKEL lFH .
WACHSTUMSMARKT, ABER KONJUNKTURAFFIN KOLN

INSTITUT FUR HANDELSFORSCHUNG

Marktvolumen Geschenkartikel

9.748

+11,2%

Veranderung g
Zzum Vorjahr | [— .
. ! |

Geschenkartikel gesamt

2006 2007 2008 2009 2010 2011
Wachstum Geschenkartikel: Handel im engeren Sinne:
2011 geg. 2006: 24,3% 2011 geg. 2006: 3,9%
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GESCHENKARTIKELMARKT: ,,LIVING*“ WICHTIGER lFH L

KOLNIE

ALS ,,PERSONLICHE VERWOHN-PRODUKTE* INSTITUT FUR HANDELSFORSCHUNG

Wichtigstes Themenfeld: Wohn- und Tischaccessoires mit 33%,
Living in allen Facetten, nachgeordnet persdnlicher Bedarf

Sonstiges

t

Wellness / Kosmetik

h

Saisonales / Dekoration 8,1%

Biiro-Accessoires
Schreibkultur

:

Wohn- / Tisch-Accessoires

2006 2011

Personliches Verwohn-Erlebnis:
32,8%

Living und Deko:
55,4%
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NUR 60% DER GESCHENKARTIKEL WERDEN VERSCHENKT IFH KOLN.

INSTITUT FUR HANDELSFORSCHUNG

Nicht alle Geschenkartikel werden verschenkt

Geschenkt oder selbst gekauft:
Umsatzanteil geschenkte Geschenkartikel in %

Wohn- und Tischaccessoires Warum wird geschenkt? Branchenpotenzial

in Mio. Euro

Wellness, Kosmetik m 5 Weihnachten 4.350

5 Ostern 200

Sonstiges: Outdoor, Foto/Optik % Muttertag / Vatertag 100
& Valentinstag 30

Buro-Accessoires / Schreibkultur m Geburtstag 1.180
-g Besondere Geburtstage 170

Textile Accessoires m Treffen im Freundeskreis* 100

. Taufe / Kommunion 20

Saisonales / Dekoration %; Hochzeit 30

o Jubildum 10

Festartike!  (RECED * ohne konkreten Anlass 6.190
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DISTRIBUTION GESCHENKARTIKEL: FACHHANDEL IM FOKUS IFH KOLN.

INSTITUT FUR HANDELSFORSCHUNG

Der Fachhandel ist in allen seinen Facetten nicht nur wichtiger Distributeur, sondern
profitiert auch am starksten vom Wachstum des Geschenkartikelmarktes

14,0% 14,7% 220 12,5% 14,1% 14,1% Sonstige Anbieter %
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Versender

Mobelfach-
handel

10,9%
52,6% 5316% 53,6% y) /) Fachhandel

Drogeriefachhandel,
Parfiimerien

7,9%

5,2% PBS-Fachhandel

Baumérkte,
Gartencenter

2006 2007 2008 2009 2010 2011
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GESCHENKARTIKEL — FREQUENZBRINGER
FUR DEN FACHHANDEL IFHKOLN'

Der Geschenkartikelmarkt ist fir den Fachhandel wichtiger Frequenzbringer

Mobelhandel
gesamt

103,8
100,6
99,4

Fachhandel

100 gesamt

e

obelhandel
mit Geschenkartikeln
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IHR KONTAKT IFH KOLN.

INSTITUT FUR HANDELSFORSCHUNG

Dr. Susanne Eichholz-Klein
Bereichsleiterin IFH Retail Consultants

Telefon 0221 943607-46
s.eichholz@ifhkoeln.de

IfH Institut fir Handelsforschung GmbH
Durener Stral3e 401B | D-50858 Kdln

Telefon +49(0)221 943607-10
Telefax +49(0)221 943607-79

www.ifhkoeln.de
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