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Zielsetzung:

• Bedeutung von Nachhaltigkeit für die Konsument*innen
• Wissen über Nachhaltigkeit
• Einstellung zu den Dimensionen der Nachhaltigkeit
• Informationsquellen zur Nachhaltigkeit
• Zusammenhang Zeichen und Nachhaltigkeit 
• Bewertung von über 100 Marken aus 9 Branchen

Methode: Online Interviews (CAWI)

Stichprobe: Gesamte Stichprobe n=1.112; Zielgruppe der Studie n=1.059

Zielgruppe: Bevölkerung über 15 Jahren, repräsentativ für Region, Geschlecht & Alter 

Datenquelle: Online-Access-Panel von Cint

Feldzeit: 17. bis 24. September 2019
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F2: Was verstehen Sie unter dem Begriff Nachhaltigkeit? 
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Basis: Personen, den der Begriff "Nachhaltigkeit" bekannt ist (n=1.059).
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Basis: Personen, die mehr als eine Informationsquelle bzw. Möglichkeit nutzen, um mehr über die Nachhaltigkeit eines Produktes zu erfahren (n=888). 

F8: Und welche Möglichkeit davon vertrauen Sie am ehesten? 
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Erklärung Berechnung

• Der Net Sustainability Score stellt dar, in welchem Ausmaß 
eine Marke als nachhaltig von Konsumenten empfunden 
wird. 

• Je höher der Score ist, desto nachhaltiger wird die Marke 
wahrgenommen und vice versa. 

• Der Net Sustainability Score ist eine Abbildung des 
Verhältnisses zwischen den verschiedenen Beurteilungen 
der Konsumenten in Bezug auf die Nachhaltigkeit einer 
Marke.
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Basis: per Zufall ausgewählte Hälfter der Stichproben (n=528)
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