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EinfGhrung

Urlaubsreisen mit Kindern sind ein bedeutendes Marktsegment mit langer Tradition. Aber
naturlich spielt der demografische Wandel gerade in diesem Segment eine gewichtige Rolle:
Wie in vielen européischen Landern kommen auch in Deutschland immer weniger Kinder zur
Welt. Im Gegensatz dazu wachst die Zahl der Alleinerziehenden.

Der demografische Wandel hat vor allem im Zeitraum 1996 bis 2007 die Entwicklung der
Struktur der touristischen Nachfrage und das Reiseverhalten der Familienurlauber deutlich
beeinflusst und auch das Volumen etwas schrumpfen lassen. Seit sechs Jahren entwickelt
sich das Familien-Segment aber stabil und auch markante Entwicklungen in der
Vergangenheit wie beispielsweise die Zunahme des Flugzeugs als Anreiseverkehrsmittel
oder der wachsende Anteil der Reisen von Uber 50-Jahrigen mit Kindern haben sich in den
letzten Jahren nicht weiter fortgesetzt.

Der Bericht ,Deutsche Familienurlauber — Reisen mit Kindern* analysiert auf Basis der
Deutschen Reiseanalyse 2013 das Reiseverhalten der deutschen Urlauber mit Kindern und
stellt dieses jenem der Osterreich-Urlauber gegeniiber. Zudem werden die Motive, die
Interessen und die speziellen Anspriiche des Segments ,Familienurlaub — Reisen mit
Kindern“ naher beleuchtet (mit Fokus auf den Osterreich-Interessenten 2013-2015, die mit
Kindern im Haushalt leben). Die detaillierte Betrachtung des Reiseverhaltens deutscher
Familien in Osterreich getrennt nach Sommer und Winter rundet den Bericht ab (Quelle:
T-MONA Tourismus Monitor Austria).
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