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Werbeerinnerung versus letzter Einkauf
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Werbeerinnerung & Markenbekanntheit

41 % der Osterreicher kénnen sich an Werbung von Media Markt erinnern!
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® spontante Markenbekanntheit = gestiitzte Markenbekanntheit = Werbung in den letzten 4 Wochen gestiitzt

Basis: Gestiitzte und unterstiitze Markenbekanntheit & gestiitzte Werbeerinnerung
Geringe Fallzahl Haas, DiTech und Expert
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Informationsmedien vor dem Einkauf

Im Elektrohandel ist das Prospekt der Einkaufsratgeber Nummer 1, gefolgt von Online-Werbung!
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® Informationsmedien vor dem Einkauf (branchenunabhangig)
u Informationsmedien vor Einkauf Elektrohandel

Basis: Informationsmedien vor dem Einkauf branchenunabhéngig & branchenabhéngig (Kaufer)

Geringe Fallzahl bei Plakat
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Informationsmedien kaufanregend & sympathisch

Das Prospekt ist Sympathietrager und kaufanregend zugleich!
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Informationsmedien kaufanregend in %

Basis: Informationsmedien kaufanregend und Informationsmedien sympathisch (Kaufer)
Geringe Fallzahl bei Radio, Direct Mail, Magazine, Gratiszeitungen und Plakat
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Werbeerinnerung & letzter Einkauf

Media Markt hat die Nase weit voran!
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In den letzten 12 Monaten gekauft in %

Basis: gestiitzte WE (dem Namen nach bekannt) & letzter Einkauf
Geringe Fallzahl bei Expert
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Psychografische (A) Strukturen Elektrohandel I
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® kenne mich sehr gut aus = weiB bescheid = habe keine Ahnung

Basis: Selbsteinstufung bei E-Produkten; gestiitzte Werbeerinnerung in den letzten 4 Wochen
Geringe Fallzahl Expert
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Psychografische (A) Strukturen bei Elektrohandel I1
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® kenne mich sehr gut aus = weiB bescheid @ habe keine Ahnung
Basis: Selbsteinstufung bei E-Produkten; Informationsmedien kaufanregend
Geringe Fallzahl bei Newsletter
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Psychografische (B) Strukturen bei Elektrohandel I
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® kaufe wo am billigsten = achte zuerst auf Qualitiat

Basis: Selbsteinstufung bei E-Produkten; gestiitzte Werbeerinnerung in den letzten 4 Wochen
Geringe Fallzahl bei Expert
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Psychografische (B) Strukturen bei Elektrohandel 11
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m kaufe wo am billigsten @ achte zuerst auf Qualitiat
Basis: Selbsteinstufung bei Garten- & Heimwerkerprodukten; Informationsmedien kaufanregend
Geringe Fallzahl bei Newsletter
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