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Studiensteckbrief
2

Methode: Telefonische Interviews (CATI)

Respondenten: österreichische Bevölkerung E 14+ Jahre

Sample-Größe: n = 1.000 Netto-Interviews

Erhebungszeitraum: Mai 2013

Grundgesamtheit: 7.179.000 Personen

Juni 2013BranchenMonitor
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Inhalt
3

� Werbeerinnerung  und Markenbekanntheit in Prozent

� Informationsmedien vor dem Einkauf

� Nutzung & Empfindung von Informationsmedien

� Werbeerinnerung versus letzter Einkauf

� Soziodemografische & Psychografische Strukturen

Juni 2013BranchenMonitor
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Werbeerinnerung & Markenbekanntheit

28%
22% 20% 19% 14% 15%

6% 7% 3% 5% 8%
2%

0%

20%

40%

60%

80%

100%
ba

u
M

ax

B
au

h
au

s

O
b

i

L
ag

er
h

au
s

H
or

n
ba

ch

be
ll

af
lo

ra

Ö
B

au
, H

ag
eb

au

Z
go

n
c

Q
u

es
te

r

St
ar

kl

D
eh

n
er

So
ch

or

spontante Markenbekanntheit gestützte Markenbekanntheit Werbung in den letzten 4 Wochen gestützt

bauMax, Bauhaus und Obi sind zum einen die bekanntesten Baumärkte Österreichs und erzielen 
zum anderen die höchste Werbeerinnerung!

Juni 2013BranchenMonitor

Basis: Gestützte und unterstütze Markenbekanntheit & gestützte Werbeerinnerung
Geringe Fallzahl Dehner & Sochor
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Informationsmedien vor dem Einkauf

Juni 2013BranchenMonitor
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Informationsmedien vor dem Einkauf (branchenunabhängig) Informationsmedien vor Einkauf Baumärkte

Das Prospekt ist der Ratgeber Nummer 1 bei Fragen zu Baumärkten und Gartencentern!

Basis: Informationsmedien vor dem Einkauf branchenunabhängig & branchenabhängig (Käufer)
Geringe Fallzahl bei Radio und Plakat
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Informationsmedien kaufanregend & sympathisch 

Juni 2013

Das Prospekt ist Sympathieträger Nummer 1 und natürlich besonders kaufanregend!

Basis: Informationsmedien kaufanregend und Informationsmedien sympathisch (Käufer)
Geringe Fallzahl bei Radio, Direct Mail, TZ, Magazine, Gratiszeitungen und Plakat

BranchenMonitor
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Werbeerinnerung & letzter Einkauf

Juni 2013

An bauMax Werbung erinnert sich 1/3 der Österreicher!

Basis: gestützte WE (dem Namen nach bekannt) &  letzter Einkauf
Geringe Fallzahl bei Quester und Sochor

BranchenMonitor
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Soziodemografische Strukturen bei Baumärkten I

Basis: Wohnsituation Haus oder Wohnung; gestützte Werbeerinnerung in den letzten 4 Wochen
Geringe Fallzahl bei Quester und Sochor

Juni 2013BranchenMonitor
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Soziodemografische Strukturen bei Baumärkten II

Basis: Wohnsituation Haus oder Wohnung; Informationsmedien kaufanregend
Geringe Fallzahl bei Newsletter

Juni 2013BranchenMonitor
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Psychografische Strukturen bei Baumärkten I

Basis: Selbsteinstufung bei Garten- & Heimwerkerprodukten; gestützte Werbeerinnerung in den letzten 4 Wochen
Geringe Fallzahl bei Quester und Sochor

Juni 2013BranchenMonitor
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kaufe wo am billigsten achte zuerst auf Qualitiät
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Psychografische Strukturen bei Baumärkten II

Basis: Selbsteinstufung bei Garten- & Heimwerkerprodukten; Informationsmedien kaufanregend
Geringe Fallzahl bei Quester und Sochor

Juni 2013BranchenMonitor

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%
T

ot
al

P
ro

sp
ek

t

T
V

O
n

li
n

e

D
ir

ec
t 

M
ai

l

T
Z

P
la

ka
t

M
ag

az
in

e

R
ad

io

G
ra

ti
sz

ei
tu

n
ge

n

N
ew

sl
et

te
r

kaufe wo am billigsten achte zuerst auf Qualitiät

7
.1

7
9

 

2
.8

4
7

 

8
6

1
 

7
7

2
 

4
8

3
 

4
4

5
 

2
7

3
 

2
5

7
 

2
3

1
 

2
3

0
 

8
6

 



12

Plan für 2013

Juni 2013BranchenMonitor

Gallup
Branchenmonitor

Branchen
LEH/DEH FZ AB: 8.4.
Baumärkte/Elektro FZ AB: 17.6.
Möbel/Sport FZ AB: 1.8.
Textil/Schuhe FZ AB: 4.11.
Auto/Telekom FZ AB: 2.12.
Büro, Papier, Buch/Reise FZ AB: 10.1.
Sondermodul eCommerce FZ AB

Feldzeit FZ
Auswertung, Berichtserstellung AB
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