BranchenMonitor
Baumarkte 2013

http://www.tmc.at/studien/branchen-monitor.html



Studiensteckbrief

___________________________________________________________________________________________________________________ S

BranchenMonitor Juni 2013



Werbeerinnerung und Markenbekanntheit in Prozent
Informationsmedien vor dem Einkauf

Nutzung & Empfindung von Informationsmedien
Werbeerinnerung versus letzter Einkauf

Soziodemografische & Psychografische Strukturen



Werbeerinnerung & Markenbekanntheit

bauMax, Bauhaus und Obi sind zum einen die bekanntesten Baumirkte Osterreichs und erzielen
zum anderen die hochste Werbeerinnerung!
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® spontante Markenbekanntheit = gestiitzte Markenbekanntheit = Werbung in den letzten 4 Wochen gestiitzt

Basis: Gestiitzte und unterstiitze Markenbekanntheit & gestiitzte Werbeerinnerung

Geringe Fallzahl Dehner & Sochor
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Informationsmedien vor dem Einkauf

Das Prospekt ist der Ratgeber Nummer 1 bei Fragen zu Baumarkten und Gartencentern!
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® Informationsmedien vor dem Einkauf (branchenunabhéngig) = Informationsmedien vor Einkauf Baumarkte

Basis: Informationsmedien vor dem Einkauf branchenunabhéngig & branchenabhéngig (Kaufer)

Geringe Fallzahl bei Radio und Plakat
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Informationsmedien kaufanregend & sympathisch

Das Prospekt ist Sympathietrager Nummer 1 und natiirlich besonders kaufanregend!
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Basis: Informationsmedien kaufanregend und Informationsmedien sympathisch (Kaufer)
Geringe Fallzahl bei Radio, Direct Mail, TZ, Magazine, Gratiszeitungen und Plak:
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An bauMax Werbung erinnert sich 1/3 der Osterreicher!
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Basis: gestiitzte WE (dem Namen nach bekannt) & letzter Einkauf
Geringe Fallzahl bei Quester und Sochor
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Soziodemografische Strukturen bei Baumarkten I
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® Wohnung = Haus

Basis: Wohnsituation Haus oder Wohnung; gestiitzte Werbeerinnerung in den letzten 4 Wochen
Geringe Fallzahl bei Quester und Sochor
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Soziodemografische Strukturen bei Baumarkten II
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Basis: Wohnsituation Haus oder Wohnung; Informationsmedien kaufanregend
Geringe Fallzahl bei Newsletter
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Psychografische Strukturen bei Baumarkten I
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Basis: Selbsteinstufung bei Garten- & Heimwerkerprodukten; gestiitzte Werbeerinnerung in den letzten 4 Wochen
Geringe Fallzahl bei Quester und Sochor
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Psychografische Strukturen bei Baumarkten II
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Basis: Selbsteinstufung bei Garten- & Heimwerkerprodukten; Informationsmedien kaufanregend
Geringe Fallzahl bei Quester und Sochor
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