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Die Osterreicher und das Bier — nicht nur zu Brausilvester ein Grund zum Feiern
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Das Mittelalter hatte flir Biertrinker eine schlimme ,Fastenzeit” parat: Zwischen den Namensfesten der beiden Heiligen Georg (23. April) und Michael (29. September) durfte
aufgrund der hohen Temperaturen und der Produktverderblichkeit kein Bier gebraut werden. Die Bierknappheit hatte immer erst Ende September — an Brausilvester — ein aus-
giebig gefeiertes Ende. Auch das Minchner Oktoberfest diente urspringlich der Beseitigung der letzten Lagerbierbestdande bevor neues Bier gebraut wurde. Heute besteht
keine Gefahr, dass ein BiergenieRer in Osterreich vor leeren Fassern steht und der Biermarkt prasentiert sich seit Jahren in einem stabilen Hoch. Spectra hat sich den Beginn
des neuen Braujahres zum Anlass genommen, ,den“ ésterreichischen Biertrinker vor den Vorhang zu bitten. Dazu haben wir seit Janner 2012 tausende Osterreicher im Mo-
natsintervall zum Thema Bier befragt und eines kann gleich vorweg gesagt werden: Bier ist ldngst in alle Gesellschaftsschichten vorgedrungen und hat in der Verbrei-

tung mit Wein gleichgezogen.

Wenn Sie auf der StraBe gehen, dann ist jeder
zweite Erwachsene, der lhnen begegnet, zumin-
dest ein gelegentlicher Biertrinker. 54% der Er-
wachsenen génnen sich nadmlich zumindest einmal
im Monat ein Bier. Einer von zehn trinkt sogar taglich
Bier und ein weiteres Drittel konsumiert Bier zwar
nicht jeden Tag, aber doch zumindest einmal pro
Woche. Damit ist Bier grundsatzlich so verbreitet
wie Wein, weist aber doppelt so viele téagliche
Konsumenten auf. Wir schlieRen daraus, dass Bier
fur die Osterreicher — auch aufgrund des niedrigeren
Alkoholgehalts — eine andere Funktion als Wein hat.
Neben dem klassischen Lager- bzw. Marzenbier
drangt sich vor allem der Radler in den Vordergrund:
Radler hat hierzulande deutlich mehr Anhanger als
Weizenbier und alkoholfreies Bier.

Welche demografische und regionale Landkarte Iasst
sich fur die Biertrinker zeichnen? Haufiger Bierkon-
sum ist ohne Zweifel eine mannliche Angelegen-
heit. Dartber hinaus steigt der tagliche Bierkonsum
bei Mannern im Alter konsequent an. 21% der Uber
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60jahrigen Manner génnen sich jeden Tag ihr Bier,
wahrend diese Zahl bei den unter 30jahrigen Man-
nern nur 6% ausmacht.

Die gegenteilige Position auf der Landkarte — nam-
lich Bierabstinenz — wird von jungen Mannern, aber
noch starker von jungen Frauen unter 30 Jahren,
eingenommen. Grundsatzlich stellt fast die Halfte der
weiblichen Bevdlkerung fur die Brauereien ein uner-
reichbares Gebiet dar. Der typische Biergeschmack,
so viele Anhanger er auch in der Ubrigen Bevdlke-
rung hat, stolt bei vielen Frauen auf verschlossene
Geschmacksknospen und wird abgelehnt.

Die Gipfel auf unserer Bierlandkarte und somit die
Hochburgen des Bierkonsums (in Sinne von wo-
chentlichem Biergenuss) finden sich in Vorarlberg,
Salzburg, Oberdsterreich und der Steiermark. In Tirol
und dem Burgenland wird Bier hingegen etwas sel-
tener als im Bundesdurchschnitt getrunken.

Fir uns war nicht nur interessant wer und wo der
~typische® Biertrinker ist, sondern auch ob sich der
Bierkonsum im Jahresverlauf merkbar andert. Der
wdchentliche Bierkonsum zeigt dabei nicht nur die
Ublichen saisonalen Schwankungen, sondern macht
auch deutlich, dass ungewohnliche Wettersituati-
onen wie im April 2013 (mit Schnee zu Monatsbe-
ginn und ungewodhnlich hohen Temperaturen gegen
Ende) oder im Juli 2013 (mit konstant sehr heilen
Temperaturen) nicht gut fiir den Absatz von iibli-
chem Lagerbier sind. Zumindest gehen die Anteile
der woéchentlichen mannlichen Biertrinker in diesen
Monaten markant zurtick (auch wenn man die Ubli-
chen statistischen Schwankungsbreiten der Daten
berlcksichtigt).

Wir haben auch versucht den tatsachlichen Bierkon-
sum zu erfragen. Die Selbsteinschatzung — beson-
ders bei konsumierten Alkoholmengen — ist immer
mit Vorsicht zu geniefden. Viele Studien deuten da-
rauf hin, dass der eigene Alkohol- und damit auch
Bierkonsum unbewusst oder bewusst unterschatzt
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wird. Darum sind die Spectra Zahlen als Indikator fir
Richtungen und Verhaltnisse und weniger als absolu-

te GroRen zu sehen. Da die Erinnerung generell
schnell verblasst, haben wir mehrere Monate lang
jeweils nach dem Bierkonsum (zu Hause und aul3er
Haus) der letzten sieben Tage gefragt. Dabei ste-
chen folgende Aspekte besonders ins Auge:

- Manner trinken nicht nur haufiger Bier als Frauen,
sie trinken auch deutlich groRere Mengen. 169 Li-
ter Bier pro Jahr trinkt der mannliche Biertrinker im
Durchschnitt, wahrend Frauen nur auf 70 Liter
kommen.

- In den Haushalten wird (vor allem von den Man-
nern) mengenmaBig mehr Bier getrunken als in
der Gastronomie. 73 Liter Bier pro Jahr werden
von einem Biertrinker im Schnitt im Haushalt ge-
trunken; in der Gastronomie macht dieser Wert 62
Liter aus.

Deutlich zu sehen ist auch der Einfluss des Alters.
Je jlinger ein Biertrinker (egal ob Mann oder Frau)
desto mehr Bier wird in der Gastronomie ge-
trunken. Bis zum Alter von ca. 30 Jahren trinkt der
durchschnittliche Biertrinker mehr Bier in der Gast-
ronomie als bei sich oder Freunden / Bekannten zu
Hause. Je alter ein Biertrinker (wiederum ge-
schlechtsunabhangig) desto héher die Menge an
Bier, die zu Hause konsumiert wird. Spectra
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schlieRt daraus, dass Bier im Laufe eines Biertrin-
kerlebens mitwachst und verschiedene Rollen bzw.
Funktionen Gbernimmt. Vereinfacht gesprochen
wird Bier im Laufe der Jahre vom Begleiter bei den
ersten Flirtversuchen in der Disco zum Begleiter
beim sonntaglichen Grillen mit der Familie. Diese
Spreizung in der Positionierung macht die Arbeit
des Biermarketings nicht gerade leicht.

In geografischer Hinsicht sind zumindest ver-
schwommene Tendenzen sichtbar. Im Westen (al-
so in Vorarlberg und Tirol) trinken die Biertrinker
pro Kopf durchschnittlich weniger als im restlichen
Osterreich. Am Land (mit Ausnahme der siidlichen
Bundeslénder) wird zu Hause mehr Bier getrun-
ken als in der Stadt. In der Stadt wiederum fuhrt
das grolRere Angebot zu héheren Bierabsatzmen-
gen (als in Iandlichen Gebieten).

Und last, but not least, zeichnen sich deutliche
Differenzen in der jahrlich konsumierten Bier-
menge ab, je nachdem, wie haufig jemand Bier
trinkt. Relativ haufige Biertrinker (also Personen die
4-6 Mal pro Woche Bier konsumieren) trinken jahr-
lich (mehr als) doppelt so viel Bier wie Personen,
die 1-3 Mal pro Woche Bier trinken. D.h. haufige
Biertrinker trinken nicht mehr Bier pro Trinkge-
legenheit, sie haben einfach mehr Trinkgele-
genheiten als der Rest der Bevélkerung. Das
fuhrt dazu, dass haufige Biertrinker (15% der Ge-
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samtbevolkerung) mehr als 260 Liter Bier pro Jahr
trinken, wahrend Konsumenten, die 1-3 Mal pro

Woche ein Bier trinken, auf nicht ganz 110 Liter

kommen.

Erhebungscharakteristik

Stichprobe: n=18.475 Personen, reprasentativ flr die Osterr.
Bevdlkerung ab 15 Jahren

Methodik:
Feldzeit:

Quotaverfahren, f2f-Interviews

Monatliche Messungen von Janner 2012 bis Au-
gust 2013 im Rahmen des Spectra face-to-face
Bus
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Die Konsumfrequenz von Bier im Vergleich zu Wein

Basis: Osterr. Bevélkerung insgesamt / Angaben in %
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Bierkonsum im demografischen Aufriss (1)

Basis: Osterr. Bevélkerung insgesamt / Angaben in %
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Bierkonsum im demografischen Aufriss (Il) SP E:E:I: 5 Seﬂ .
e

Basis: Osterr. Bevélkerung insgesamt / Angaben in %

Taglich Wadchentlich aber Monatlich aber Noch seltener Nie
nicht taglich nicht wochentlich
Insgesamt  (n=18475) sl 30 N 16 [l 13 I 34 N
Region
Vorarlberg  (n=739) 2| 30 I 23 1 51 30
Tirol  (n=1478) [ ] 28 TN 15 B 1 B 33
Salzburg  (n=1107) ol 33 15 [l 15 [l 28 [N
Oberdsterreich  (n=3140) ] 30 16 N 14 B 33 1
Steiermark  (n=2769) 7B 35 N 18 1IN 15 B 26 1D
Karnten  (n=1293) sl 26 N 16 [l 17 33
Niederdsterreich  (n=3513) sl 29 D 15 B 13 18 3c
Burgenland  (n=740) ol 20 1D 25 12 R 35
Wien  (n=3695) sl 26 1D 16 N 10 B 30 IS
Region West  (n=2218) Y | 32 I 18 N ol 3¢ I
Landlich  (n=845) 51 3c 25 D 51 20
Stadtisch  (n=1373) 51 29 D 14 B 12 I a0 1S
Region Mitte  (n=4247) sl 30 15 1l 14 1N 31
Landlich  (n=2261) 1 B 28 TN 16 N 13 18 33
Stadtisch  (n=1986) 7B 32 15 N 16 B 20
Region Siid  (n=4062) 4 | 32 17 15 Il 2s N
Landlich  (n=2052) 51 3c 18 1IN 15 N 27
Stadtisch  (n=2010) N | 29 D 17 B 16 B 20
Region Ost  (n=7949) sl 27 N 17 N 121 37
Landlich  (n=2969) d | 26 1D 18 1IN 13 18 37
Stadtisch  (n=4980) sl 28 TN 15 B 11 I 33
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Zumindest wochentlicher Bierkonsum in der Langzeitbetrachtung SP EE:I CI: SéH ——
e

Basis: Osterr. Bevélkerung insgesamt / Angaben in %
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Basis: Monatliche Biertrinker / Angaben in % Jahrliche Schatzung

Der Konsum "zu Hause" in den letzten 7 Tagen (GlasgroBe 0.5 Liter) in LITER
Kein Bier- 1 Glas 2 Glaser 3-5 6-10 Mehr als Durch- Median Durch- Median
konsum Glaser Glaser 10 Glaser schnitt schnitt

Insgesamt n=5407 27 17 16 21 11 3 2,8 2,0 73 52
Manner n=3506 23 12 16 25 15 5 3,5 2,0 91 52
Frauen n=1901 36 26 17 12 4 0 1,5 1,0 39 26
Manner

15-29 Jahre n=740 36 11 13 23 8 2 2,4 1,0 62 26
30-39 Jahre n=747 23 12 18 26 14 4 3,3 2,0 86 52
40-49 Jahre n=753 21 11 16 26 17 5 3,7 3,0 96 78
50-59 Jahre n=532 18 13 17 27 14 6 3,8 2,0 99 52
60 Jahre + n=734 16 15 16 24 20 7 4,2 3,0 109 78
Frauen

15-29 Jahre n=369 39 22 13 12 3 0 1,4 1,0 36 26
30-39 Jahre n=325 38 22 18 14 3 1 1,5 1,0 39 26
40-49 Jahre n=373 39 23 17 11 3 0 1,3 1,0 34 26
50-59 Jahre n=284 30 27 20 16 4 0 1,7 1,0 44 26
60 Jahre + n=550 33 31 17 11 6 0 1,5 1,0 39 26
Region West n=261 33 20 18 19 7 0 2,0 1,0 52 26
Landlich n=128 38 15 18 22 6 0 2,0 1,0 52 26
Stadtisch n=133 29 24 19 15 8 0 1,9 1,0 49 26
Region Mitte n=536 21 14 15 26 16 4 3,4 2,0 88 52
Landlich n=261 17 13 17 25 19 4 3,6 3,0 94 78
Stadtisch n=275 25 15 13 27 13 4 3,3 2,0 86 52
Region Sid n=563 24 21 16 20 11 4 3,0 2,0 78 52
Landlich n=300 22 23 16 22 13 2 2,7 2,0 70 52
Stadtisch n=263 27 18 16 18 9 7 3,3 2,0 86 52
Region Ost n=898 25 18 15 19 12 5 3,3 2,0 86 52
Landlich n=312 24 18 17 16 15 6 3,5 2,0 91 52
Stadtisch n=586 26 17 15 21 10 5 3,1 2,0 81 52
Bierkonsum

Mindestens 4-6 Mal pro Woche n=1490 7 5 11 32 31 10 5,9 5,0 153 130
1-3 Mal pro Woche n=2230 24 19 24 23 5 1 21 2,0 55 52
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Menge an Bier, die pro Woche auswarts konsumiert wird

[ v
Basis: Monatliche Biertrinker / Angaben in % Jahrliche Schatzung
Der Konsum "Auswarts" in den letzten 7 Tagen (GlasgroRBe 0.5 Liter) in LITER
Kein Bier- 1 Glas 2 Glaser 3-5 6-10 Mehr als Durch- Median Durch- Median
konsum Glaser Glaser 10 Glaser schnitt schnitt
Insgesamt n=5407 32 17 16 20 8 2 2,4 1,0 62 26
Manner n=3506 24 14 18 26 11 3 3,0 2,0 78 52
Frauen n=1901 46 22 13 10 2 1 1,2 1,0 31 26
Manner
15-29 Jahre n=740 17 13 16 33 12 4 3,6 3,0 94 78
30-39 Jahre n=747 22 13 18 27 13 2 3,0 2,0 78 52
40-49 Jahre n=753 27 13 17 26 10 3 29 2,0 75 52
50-59 Jahre n=532 26 15 18 23 10 4 29 2,0 75 52
60 Jahre + n=734 29 16 21 19 9 4 2,7 2,0 70 52
Frauen
15-29 Jahre n=369 34 23 20 12 3 1 1,6 1,0 42 26
30-39 Jahre n=325 45 20 13 12 2 1 1,4 1,0 36 26
40-49 Jahre n=373 44 23 11 10 3 1 1,2 1,0 31 26
50-59 Jahre n=284 45 23 16 10 2 0 1,2 1,0 31 26
60 Jahre + n=550 55 23 7 8 2 0 0,9 0,0 23 0
Region West n=261 36 15 15 21 7 1 21 1,0 55 26
Landlich n=128 46 5 11 25 9 2 2,2 1,0 57 26
Stadtisch n=133 26 24 20 18 5 1 1,9 1,0 49 26
Region Mitte n=536 32 17 16 21 7 3 2,5 1,0 65 26
Landlich n=261 32 14 17 24 7 2 2,5 2,0 65 52
Stadtisch n=275 32 20 15 19 7 4 2,5 1,0 65 26
Region Sid n=563 28 17 17 23 8 2 2,5 2,0 65 52
Landlich n=300 31 20 15 23 7 1 2,2 1,0 57 26
Stadtisch n=263 25 14 20 23 9 3 2,8 2,0 73 52
Region Ost n=898 30 15 16 20 11 3 2,8 2,0 73 52
Landlich n=312 30 14 17 23 11 3 2,7 2,0 70 52
Stadtisch n=586 30 16 15 18 12 3 2,9 2,0 75 52
Bierkonsum
Mindestens 4-6 Mal pro Woche n=1490 16 8 17 29 18 7 4,4 3,0 114 78
1-3 Mal pro Woche n=2230 29 19 19 23 6 1 2,0 2,0 52 52
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Hochgerechneter jahrlicher Bierkonsum in Liter

Basis: Monatliche Biertrinker / Angaben in &

Insgesamt (n=5407)
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50-59 Jahre (n=532)
60 Jahre + (n=734)

Frauen
15-29 Jahre  (n=369)
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Durchschnitt

135 I

169 I
70 I

SPEZTRA

MARKTFORSCHUNG

Median
78 I

104
52 [

104
104
130
104
130 I

52 [
52 [
52 [
52 [
26 N

52 [

52 [

52 [

78 I

130
7 I

104
7 I

104
104
104
104

208 | ——
104

1\PR-ARTIK\2013\06_bier\221050_Bierkonsum_charts xisx / Sept 13 / elst, sage

Biertrinker in Osterreich



	Die Konsumfrequenz von Bier im Vergleich zu Wein
	Bierkonsum im demografischen Aufriss (I)
	Bierkonsum im demografischen Aufriss (II)
	Zumindest wöchentlicher Bierkonsum in der Langzeitbetrachtung
	Menge an Bier, die pro Woche zu Hause konsumiert wird
	Menge an Bier, die pro Woche auswärts konsumiert wird
	Hochgerechneter jährlicher Bierkonsum in Liter

