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Ausgewahlte Ergebnisse von
3 Studien bei Bevolkerung &
Fuhrungskraften/Unternehmern

Studien Methoden Anzahl
Befragte

Lusak Consulting/ Personliche Interviews im 1000

Gallup Bevolkerungs- “Gallup Omnibus" -

befragung zum gesamtes Bundesgebiet

Thema Lobbying - Nov/Dez 12

5. Welle (2008 - 2012)

OGV/Gallup- Online Befragung Dez 12 76
Mitgliederbefragung

WdF/Gallup- Online Befragung Dez 12 210
Mitgliederbefragung
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Frage la Spontanassoziationen zu "Lobbying’

Basis: Kennen den Begriff "Lobbying" . .
Angaben in % - Basis: Kennen den Begriff -
0 10 20 30

21 o3

Bestechung 9
22

Interessensvertretung, -gemeinschaft g - 30

Informationsaustausch, Gesprache ® 20

11
Einfluss(nahme), Interessensintervention 15 5 23

Politik & Wirtschaft, Industrie 0 14 .
Absprachen, Freunderlwirtschaft 9
Einflussnahme auf Politiker 0 14

Macht, wichtige Leute, High Society 8
Beratung, Information

Bedingungen fur Durchsetzung einer Sache oder Idee "

Zl 6 —
Bestimmte Unternehmen, Politiker (konkrete Beispiele genannt) i W 2012 (n=614)
! 2011 (n=609)
GroRe Konzerne, Unternehmer 3 45 2010 (n=455)
) W 2009 (n=401)
Beratung, Information von Politikern 3 W 2008 (n=365)
Kontakte kntupfen/vermitteln mit wichtigen Personen in Politik und 8
Wirtschaft, Netzwerken
2
Andere ausspionieren, auskundschaften
Auftraggeber: MTU Dez 2012:

das
Osterreichische
Eallup Institut
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Frage 2a (Teil 1) Was glauben Sie, wem niitzt "Lobbying"?
Basis: Total, n=1000 L
Angaben in % - Basis: Total -
0 10 20 30 40 50 60 70 80
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ — ‘
Konzernen g66870
y . gl 70
Politik, Regierung o 63
61
. . . 44
Internationalen Finanzwirtschaft 53
2
Kleinen und mittelstdndischen Unternehmen 23 38
1 Q
Non-Profit-Organisationen 5 o5
Mittelstand 156
 ——— 13
Sozialorganisationen 13 W 2012
i 2011
. P—10, 2010
Blrgerinitiativen 14 = 2009
] o W 2008
Sozial Schwachen E
205
Anderen
6
14
Weil3 nicht/keine Angabe 10

MTU Dez 2012:

das
Osterreichische
Eallup Institut

Auftraggeber:
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Frage 2a

Angaben in % Was glauben Sie, wem nitzt "Lobbying"?

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
%
8
Konzernen 95
. . 60
Politik, Regierung (53
64
. . . 47
Internationalen Finanzwirtschaft 2
. . T 22
Kleinen und mittelstdndischen Unternehmen 32 36
. L 15
Non-Profit-Organisationen 19 47
. 15 _
Mittelstand 19 - M Total (n=1000)
13 Sst Frb LA (n=81)
Sozialorganisationen 18 07 m OGV + WdF (n=286)
. o 10
Blrgerinitiativen 14 26
. 8
Sozial Schwachen = 15
And C:
nderen 10
. 14
Keine Angabe
Auftraggeber: . 7 Online Nov/Dez 2012:

Condullng W JWdEa EatlluB Institut
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er?g:bzn . Wem (welchen Gruppen) trauen Sie am ehesten zu,
. ) _ : :
? Osterreich aus der Krise zu bringen?

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Der Regierung, Politikern, Parteien
Kleinen und mittelstandischen Unternehmen 80
Mittelstand

Der internationalen Finanzwirtschaft

Internationalen Konzernen

M Total (n=1000)
Sst Frb LA (n=81)
mOGV + WdF (n=286)

Der EU
Burgerinitiativen
Sozialorganisationen

Sozial Schwachen

Anderen

23

Keine Angabe 7 31

Auftraggeber: Online Nov/Dez 2012:

das
Osterreichische
Eallup Institut

Lk Consulling WdE.
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Frage 4 Wer sollte Ihrer Meinung nach mehr Lobbying betreiben?

Angaben in %

40 50 60 70 80 90 100

Kleine und mittelstandische Unternehmen
Der Mittelstand

Sozialorganisationen

73

65

. . 26
Blrgerinitiativen 2539
. 25
Sozial Schwache = 28
. . " . 10
Die Regierung, Politiker, Parteien - 9 m Total (1=1000)
. . . . 9 Sst Frb LA (n=81)
Die internationale Finanzwirtschaft 11 .
3 m OGV + WAF (n=286)
. 10
Internationale Konzerne 3
DieEU [ o0
21
2
Andere |1
) 29
Keine Angabe -~ 28

Auftraggeber:

2 O WdE

Online Nov/Dez 2012:

das
Osterreichische
Eallup Institut
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E;as!ils?gaﬁ“:zlooo Welche der folgenden Organisationen wiirden Sie als typische und
Angaben in % starke Lobby der Klein- und Mittelbetriebe (KMU) einschatzen?
- Basis: Total -
0 10 20 30 40 50 60

Wit st |
) 7
s chalts b |l
sl e vereinig | e 0
Sozialdemokratischer Wirtschaftsverband d ag
Osterreichischer Gewerbeverein m 25

Wirtschaftsforum der Fuhrungskrafte ﬂzz

Ring freiheitlicher Wirtschaftstreibender ﬂ 14 2012

m 2011

Grine Wirtschaft d H = 2010
. ) 10
Keiner von diesen m 7

18

Keine Ang e e 17

Auftraggeber: MTU Dez 2012:

das
Osterreichische
Eallup Institut
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Frage 5a

A . Sehen Sie Lobbying fir kleine und mittelstandische Unternehmen
ngaben in %

in Osterreich als positiv oder negativ?

M Positiv Negativ

o
[
o
N
o
w
o

40 50 60 70 80 90 100

Total (n=1000) 13

Sst Frb LA (n=81) 9

OGV + WAF (n=286)

Rest auf 100% = Weil3 nicht, keine Angabe

Auftraggeber: Online Nov/Dez 2012:

Lk (//z«////z/ W _WAdE, Eallupl nstitut
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Frage 8

Angaben in % Fur wie wichtig halten Sie den

Mittelstand bzw. die mittelstandische Wirtschaft
fur die Gesellschaft und die Zukunft des Landes?

W sehr wichtig m eher wichtig weniger wichtig M gar nicht wichtig

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Total (n=1000)

Sst Frb LA (n=81)

OGV + WdF (n=286)

Rest auf 100% = k.A.

Infotext vor Fragestellung: "Dem Mittelstand gehdren diejenigen kleinen und mittleren Betriebe an, die sich mit ihren Eigentimern, Managern und
Mitarbeitern zu Leistung, Eigentum, fairem Wettbewerb und verantwortungsvollem Wirtschaften bekennen."

Auftraggeber: Online Nov/Dez 2012:

Luiak Coniulling (m JVdEa E?ﬁ'ﬂcp Institut
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Frage 9

A . Zahlen Sie sich persdnlich zum Mittelstand?
ngaben in %

Hja nein

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Total (n=1000) 25

Sst Frb LA (n=81) 13

AGV + WAF (n=286) 19

Auftraggeber: o Online Nov/Dez 2012:

Liick Consudling W JWdE, | AT
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