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OOH-Umsatz total, Marktvolumina, GH-Anteile 2011
Schatzung Umsatzsteigerung Gastronomie-Markt 2011: +1,9 %
Schatzung Entwicklung WES 2011: +3,5%
Verkaufsumsatz Marktvolumen
GASTRONOMIE GASTRONOMIE Entwicklung GH-Umsatz 2011: + 5,4%
fur Industrie und
netto Gastro-GH Abdeckung Abdeckung
inkl. Nachtigung e Marktvolumen GH — Umsatz
Gastronomie durch
durch GH GastroPanel®
75 %
EUR 15,30 Mrd. EUR 4,35 Mrd. ~EUR 1,59 Mrd. EUR 1,195 Mrd.

Q. 77~ Q. 77~ Q. 77
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Anzahl Betriebsstatten - nach 5 Betriebskategorien

bzw. nach 3 Kundengruppen

Gemeinschaftsverpflegung
3.471 Adressen

7%

Kommunikations-
gastronomie
3.396 Adressen
7%

Kaffeehausbetriebe
6.051 Adressen
13%

Beherbergungsbetriebe
20.229 Adressen
43 %

Gastronomiebetriebe
14.496 Adressen
30%
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Entwicklung geschatzte Anzahl "Essen pro Jahr "

alle Betriebstypen - in Mrd. Periode 2004 - 2011
1,200 Mrd.
5 Betriebskategorien
- Beherbergungsbetriebe 1’18(3\M"d'
1,180 Mrd. - Gastronomiebetriebe
- Kaffeehaus
- Kommunikationsgastronomie
- Gemeinschaftsverpflegung +3,5%
1,160 Mrd. g = .
unterteilt in weitere
21 Betriebstypen
1,140 Mrd. *04%
1,140 Mrd.
+1,7% 1,135 Mrd.
1,120 Mrd.
o Bei der Schitzung
1,116 Mrd. beriucksichtigte Parameter:
> Anzahl Betriebe je Betriebstyp |
1,100 Mrd. > J Anzahl Essen je BT pro Tag
> Saisonalitat der Betriebe/-typen
> Anzahl der Offnungstage/Jahr
1,080 Mrd. T
2004 2007 2009 2011

EASTRO
LR -



Vergleich der Wertigkeit
des LEH mit dem
Gastronomie-GH

in Osterreich
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100,00%

80,00%
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20,00%

0,00%

Werte Warenflusse LEH vs. GASTRO
geschatzt NETTO

1-X11"2011

Verhaltnis Umsatzvolumen

78 %

LEH vs. Gastro
ungefahr 3,5:1,0

100,00%

Quellen:
AC Nielsen / Gastro-Data

Schatzungen NETTO-Werte

22 %

LEH

GASTRONOMIE

TOTAL




Schatzung/Hochrechnung

Volumen ,,Eier-Markt*
in der Gastronomie
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Ausgangsbasis: Quelle Graphik: ZAG, AMA Marketing

Verteilung Inlandsverbrauch EIER

Anzahl EIER in Stk. pro Jahr
429.000.000 \
. 663.000.000
22%
Anzahl total: 34%
1,95 Mrd. Eier

S

780.000.000 78.000.000

o Lebensmitteleinzelhandel m gekochte Ostereier & Jauseneier
® Gastronomie, Hotellerie & GV m Lebensmittelindustrie
HYPOTHESE:
n

Nach derzeitiger Schatzung werden rund 40% der EIER
des Inlandsverbrauchs im Gastronomie-Markt eingesetzt
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Anzahl ESSEN "“In-Home" vs. "OOH"
Stuick pro Jahr Anteil in %

Total ~ 6,1 Mrd.
Essen pro Jahr

4,900 Mrd./

Quelle: Quelle:
*Gastro-Obsearcher’ *Gastro-Obsearcher’

80,6 %

Schatzung Essen der Schatzung Anzahl
Einwohner ‘'In-Home’ Essen je Betriebs-
pro Jahr kategorie/Betriebstyp
pro Jahr
0,180 Mrd.
Essen In-Home m Essen Out-of-Home
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Anteil in %

Quelle:
*Gastro-Obsearcher’

Schatzung Verbrauch
je Betriebskategorie
und Betriebstypus

/ 29,8%

m BEHERBERGUNG
= KAFFEEHAUSBETRIEB
OGEMEINSCHAFTSVERPFLEGUNG

EIER-Verbrauch je Betriebskategorie

Jahr 2011

2 Anzahl It.Ansatz 2:

geschatzt
412 Mio. Eier

B GASTRONOMIE
u KOMMUNIKATIONSGASTRONOMIE

D

ASTRO
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Gegenuberstellung SEIER-Verbrauch im HAUSHALT & GASTRONOMIE

Verbrauch GASTRONOMIE
(inkl. 113 Mio. f. Frahstick)

Verbrauch GASTRONOMIE
(ohne 113 Mio. f. Fruhstuck)

Verbrauch HAUSHALT

pro Mahlzeit

Durchschnittliche Anzahl EIER

Basis: 2011

~0,410 Mrd. Eier fur
~1,180 Mrd. Essen in der Gastronomie

0,35

~0,297 Mrd. Eier fur
~1,180 Mrd. Essen in der Gastronomie 0’25
Rechnet man noch 78 Mio.
~1.11 Mrd. Eier fiir Ostereier heraus, ergibt sich
~4,89’Mrd. Essen im HH 0=23 ein & Eier-Verbrauch von
~ 0,21 pro Mahlzeit
0,05 0,10 0,15 0,20 0,25 0,30 0,35

0,00
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Ergebnis:

Die bis dato geschatzten 40% fur den
Gastronomie-Markt vertellen sich

=» Gastronomieantell = rd. 21 %
des Inlandverbrauches

= Resitl. 19 % = andere Formen
der Direktvermarktung®
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Quelle Graphik: ZAG, AMA Marketing & GastroPanel®
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Verteilung Inlandsverbrauch EIER

Anzahl EIER in Stk. pro Jahr

429.000.000 "

663.000.000

Basis total: LEH-Markt
1,95 Mrd. im Vergleich zu
Eier Gastronomie-

und GV-Markt

19% im Verhaltnis
370.000.000 \ 1,6 : 1,0
78.000.000
410.000.000
m Lebensmitteleinzelhandel m gekochte Ostereier & Jauseneier
m Gastronomie, Hotellerie & GV @ Direktvertrieb (diverse)

m Lebensmittelindustrie
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Besonderheiten des

Sortiments ,,Eier”
Im Gastronomie-Bereich
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Verteilung nach Warengruppen
Wert in EUR YTD I-VII' 2012

29,4%

Umsatz YTD (I-VII'12):
EUR 7,64 Mio.

64,4%

6,1%

“IFrische Eier " Ei Produkte m Eier gekocht
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EIER - Bezugsquellen der Gastronomie
Anzahl in Stk. MAT 2011/2012

Verbrauch in der

. 100 Mio.
Gastronomie

total: Quelle:
i ®
410 Mio. EIER GastroPanel
Hochrechnung
auf 100% GH-
Anteil
\ mm—
310 Mio. 756 %
Umrechnung

,Ei-Produkte® in
Schaleneiwert

B Gastronomie C&C-/Zustell-GroRhandel T Direktvertrieb
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GH-Vertriebsform an die Gastronomie

Verteilung MENGE in % MAT 2011/2012
\ Quelle:
58,6% > GastroPanel®
Hochrechnung
Zunahme 21:]1; ;i?O/o GH-
Zustellung:

15,7 %

gg. Vorjahr
MAT Vorperiode:

49,3 %
/ | 41.4%

Anzahl Vertrieb
uber GH:
100 Mio. EIER

m Zustellung 1Abholung

BATA
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Saisonverlauf: 3 Warengruppen - Absatzmenge in % p.Monat

45,0% Ostern'12:  41,1%
40,0% 08.09. April Periode: MAT 2012 / 2011
35,0%
30,0%
0,
25, 0% & 27,0%
20,0% Linearer Monatsdurchschnitt: 8,33%
150% | g g 0 4%
10,0% A
5,0% 2,2%
0,0% v
< < N N RS X < < < <
> xS
> 2 Woag F @& 42
) O <
& <
——Ei Produkte - ==Eier gekocht —/y=Frische Eier




EIER — frisch - Verteilung nach ,Herkunft* - in %

100,0%
90,0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%

0,0%

95,6%
Periode: jeweils YTD I-VII 88,1%
80,7%
19,2%
11,7%
0,1% - 02% ‘2R |01%
Menge 2010 Menge 2011 Menge 2012
¥ Ausland O Inland mkeine Angabe
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El-Produkte - Verteilung nach ,,Herkunft - in %

100,0%
Periode: jeweils YTD I-VII Menge total I-VII"2011:
90,0% 515.000 KG —
80,0% Menge total I-VI'2012:
70.0% 662.000 KG I
60 0% 56,3%
50’00/ 51,7%
U7 o
40 0% 39.4% 41,3%
30,0% -
20,0% - 19,3%
10,0% -
0,0% -
Menge 2010 Menge 2011 Menge 2012
mAusland O Inland mkeine Angabe
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EIER frisch - verteilung ABSATZ - nach ,,GROSSE* -in %

70,0% : :
Periode: YTD I-VII'2012
57,7%
60,0% :
55,4% 53.1%
50,0% 45,1%
42.9% 40,4% [
40,0% ’
30,0%
20'00/0 Z 97,7% Z 98,1% Z 98,2%
10,0%
0.6% 1,4% 07% 1,3% 06% 1,1%
0,00/0 T T 1
Menge 2010 Menge 2011 Menge 2012
m Wachteleier OXS mS oM mL o XL
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EIER-Markt TOTAL - Verteilung nach ,,Haltung® - in %

100,0%
90.0% Periode: jeweils YTD I-VII 85.9% 91,1%
80,0%
70,0% Lo
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
0, 0 0
Menge 2010 Menge 2011 Menge 2012
mBio OFreilandhaltung m®mBodenhaltung mKafighaltung
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EIER - frisch: Verteilung ABSATZ - nach Inhalt Verpackung in %

Periode: YTD I-VII'2012

oer
10er
12er
15er | 0,0%
18er | 0,0%
20er m 0,7%
30er
90er
100er
120er
180er
200er
360er
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El - Produkte: Verteilung ABSATZ - nach Inhalt Verpackung in %

0,3 kg | Periode: YTD I-VII'2012
11 '@ 1 1- und 1 kg-Packung: I fast 80%
1 kg
2kg | 0,0%

51 1 08%
5 kg _{‘12,1%
101 M:i22% |; ool s

.....
., »
-----

10kg N 64%

0..
Yy

25Kkg | 0,0%

00% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%
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EIER - alle 3 Warengruppen - Jahresvergleiche

Durchschnittspreise in EUR - je WG

pro Stuck / pro Kg/Lt.

Periode: 2010 - 2012

0,40
0,35
0,30
0,25
0,20
0,15
0,10
0,05
0,00

0,21 0,21 0,23
- o—
< —< <
0,15 0,15 0,16
+6,6%
2010 2011 2012
- ==Eier gekocht —&—Frische Eier

4,00
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00
0,50
0,00

3,48
2,99 2,95
+17,9%
2010 2011 2012
—&— E| Produkte
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s ,EIER frisch® - Jahresvergleiche nach HERKUNFT

Durchschnittspreise in EUR - je WG

Periode: 2010 - 2012

pro Stuck

0,170
0,160
0,150
0,140
0,130
0,120
0,110
0,100

0,158

0,157 <

0,125 <~

0,124

+1,3 %

0,156

0,148

+19,4%

2010 2011

- AUs|and

2012

- |n|and
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EEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



s ,,EIER frisch“ - Jahresvergleiche nach HALTUNG

Durchschnittspreise in EUR - je WG

pro Stuck Periode: 2010 - 2012
0,300 0,275  +141%
— 0,241 —<>
' 0,239 © o= 0,212  +50%
0,202 el
0,200 0,199 & >
0.150 | 0.144 S 2.0 (8%
0,151
0,100 0,144 0,137 49%
0,050
0,000
2010 2011 2012
—=—Bio — == Bodenhaltung
—a—Freilandhaltung —o— Kafighaltung
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lch danke fur Ihre Aufmerksamkeit
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GASTRO-DATA GmbH.
Helmut Obergantschnig

e

www.gastro-data.at




