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FUTURE FITNESS GroBtes zukunftsorientiertes Markenranking:
INDEX 1.000 Marken, 25.000 Interviews

PICTURE Ein Bild sagt mehr als 1.000 Worte:
IT InStore-Insights in Echtzeit

PANELISTEN Mehr als 700.000 Konsumenten in 20 Landern

FFI, Empathie-Studie, Jugend-Trendmonitor
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Prasentationen ]
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JOURNALISMUS IN OSTERREICH UND DEUTSCHLAND -
eine kritische Selbstbetrachtung

V.
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Umfrage-Basics | Studiensteckbrief:
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Zusammensetzung des Samples (n=838):

64,8%

34,6%

Osterreich Deutschland

31,1% 31,0%

18,0%
14,1%
5,7%
0,0%
Jinger als 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 Alter als
20 Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 59 Jahre
Mediengattung
Print 81,5%
Online
Radio
o,
0,6% Fernsehen
Woanders
Andere
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Zusammensetzung des Samples (n=838):

General vs. Special Interest Art der Anstellung

50,8%
1©7/0 Freier Sowohl als Fest
% ; ; auch angestellt
40’1 Mitarbeiter 5,30/0 g
26,5% 68,3%

6,4%
2,6% !
eSS I
General Interest ~ Special Interest Nachrichtenagentur Sonstiges
Ressorts
Wirtschaft 43,9% .. . .
Lokales/Regionales 38,8% Ausiibung des Journalistenberufs seit ...

Kultur
Lifestyle/Gesellschaft
Wissenschaft
Innenpolitik

Sport

Bildung

Chronik

Feuilleton
AuBenpolitik

Motor
Immobilien/Wohnen
Karriere

Sonstiges

)
30,7% 28,5%

)
15,2% 17,2%
7,6%
0,8% .

Seit bis zu  Seit bis zu  Seit bis zu  Seit bis zu  Seit bis zu  Langer als
1 Jahr 5 Jahren 10 Jahren 20 Jahren 30 Jahren 30 Jahre
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Jeder Zweite meint, dass der Journalistenberuf kein gutes Image in der
Offentlichkeit genief3t.

Image von Journalisten in der Offentlichkeit

0,6%

sehr gutes Image eher gutes Image weder/noch eher weniger gutes  Uberhaupt kein gutes keine Angabe
Image Image

[...] Wie sehen Sie das Image von Journalisten in der Offentlichkeit? Damit meinen wir, genie3t der
Berufsstand des Journalisten Ihrer Meinung nach in der Bevolkerung ein ... (h=838; MW 3,24)
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Image von Journalisten in der Offentlichkeit - im Detail:
[Top-2-Box: bewertet mit ,,sehr/ eher gutes Image"]

________________________________________________ Zeitverlauf

37,1%

2004 2005 2006 2015

[...] Wie sehen Sie das Image von Journalisten in der Offentlichkeit? Damit meinen wir, genie3t der
Berufsstand des Journalisten Ihrer Meinung nach in der Bevdlkerung ein ...
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3 von 10 Journalisten sind mit den derzeitigen Arbeitsbedingungen zufrieden.

Beurteilung der derzeitigen Arbeitsbedingungen

—
Fest angestellt: 11,0%
Freier Mitarbeiter: 17,1%
0,0%
Sehr gut Eher gut Weder/noch Eher weniger gut Uberhaupt nicht gut Keine Angabe

[...] Wie beurteilen Sie die derzeitigen Arbeitsbedingungen alles in allem? (n=838; MW 3,40)
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Beurteilung der derzeitigen Arbeitsbedingungen - im Detail:
[Top-2-Box: bewertet mit ,, sehr/ eher gut"]

'''''''''''''''''''''''''''''''''''' Zeitverlauf

------------------------------------------------ 29,3%
26,0%
2004 2005 2006 2010 2015

[...] Wie beurteilen Sie die derzeitigen Arbeitsbedingungen alles in allem?
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Die Arbeitsbedingungen fiir journalistische Tatigkeiten sind in den letzten
Jahren zunehmend schwieriger geworden.

Entwicklung der Arbeitsbedingungen fiir Journalisten in den letzten Jahren

0,1%

deutlich besser eher besser geworden weder/noch eher schlechter deutlich schlechter keine Angabe
geworden geworden geworden

Und wie haben sich Ihrer Meinung nach die Arbeitsbedingungen fiir Journalisten in den letzten Jahren
entwickelt? Wiirden Sie sagen, die Arbeitsbedingungen fiir journalistische Tatigkeiten sind ... (n=838;
MW 4,12)
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Entwicklung der Arbeitsbedingungen fiir Journalisten in den letzten Jahren:
[Bottom-2-Box: bewertet mit ,eher/ deutlich schlechter geworden™]

+16,8%-Pkte.

83,4%

77,6%

[+)
66,6% 69,6% 67,3%
Mdnner: 82,4%

Frauen: 85,1%

2004 2005 2006 2010 2015

Und wie haben sich Ihrer Meinung nach die Arbeitsbedingungen fiir Journalisten in den letzten Jahren
entwickelt? Wiirden Sie sagen, die Arbeitsbedingungen fiir journalistische Tatigkeiten sind ...
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Negative Einflussfaktoren auf die journalistische Tatigkeit ...

Top-Box: bewertet mit "sehr stark negativ beeinflusst" (5-stufige Skalierung)

35,4%

Print: 38,5%

TV: 21,7%
Radio: 23,4%
Online: 37,1%

Manner: 16,5%

] (o)
22,0% 53 405 Frauen: 22,3%

18,7% 18,4%

12,4%

12,5%
11,3%

12,2%; 5 oo
11,0%

Wirtschaftlicher Druck Uberstunden Angst um den Arbeitsplatz Mangel an Aus- und Politische Einflussnahme auf die
Weiterbildung Berichtserstattung
m September 2004 Juli 2005 m Marz 2006 m November 2015
s Inwieweit fiihlen Sie sich durch folgende Aspekte in Ihrer Arbeit als JournalistIn negativ beeinflusst? [...]
(n=838)
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Der Zeitdruck fir die journalistische Tatigkeiten hat zugenommen.

Entwicklung des Zeitdrucks in den letzten Jahren

1,5%
P
~ Y
o
1,4% 0,1%
deutlich gréBer geworden eher groBer geworden weder/noch eher geringer geworden deutlich geringer geworden

Wie hat sich der Zeitdruck in den letzten Jahren entwickelt? Wiirden Sie sagen, der Zeitdruck fiir meine
journalistische Tatigkeit ist ... (n=838; MW 1,57)
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Entwicklung des Zeitdrucks in den letzten Jahren - im Detail:
[Top-Box: bewertet mit ,, deutlich gréBer geworden™]

Sample Total 55,6%
e I — IEPyT
v 63,8%
Radio 54,3% 55,6%
Online 58,0%
 csuve [ <20
< 10 Jahre
< 20 Jahre 59,5%
< 30 Jahre 59,0% 2004 2005 2006 2015
>30 Jahre 60,4%

Wie hat sich der Zeitdruck in den letzten Jahren entwickelt? Wiirden Sie sagen, der Zeitdruck fiir meine
journalistische Tatigkeit ist ...
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Jeder zweite Journalist ist hinsichtlich Themenauswahl und Umfang
unabhangig.

Unabhangigkeit bzgl. der Themenauswahl und des Umfangs

48,0%
A
~ N
18,6%  18,3%
12,4%
11,1% 11,2%
11,5%
o
84% 790 __ — .
6,1%
o
40/0 3,0%
I
1 = vollig 3 4 5 10 = bin Keine Angabe
unab_hingig, ss/hr enbg
ic an Vorgaben
entscheide gebunden

alleine

Inwieweit sind Sie hinsichtlich der Themenauswahl und des Umfangs, dem Sie einem Thema widmen,
unabhangig? [...] (n=838; MW 4,17)
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Unabhangigkeit bzgl. der Themenauswahl und des Umfangs - im Detail:
[Top-3-Box: bewertet mit , 1 = vollig unabhangig, ich entscheide alleine & 2 & 3]

Zeitverlauf
Sample Total 48,0%

62,4%

48,0%

Fest angestellt 49,7%

-14,4%-Pkte.

2006 2015
Freier Mitarbeiter

Inwieweit sind Sie hinsichtlich der Themenauswahl und des Umfangs, dem Sie einem Thema widmen,
unabhidngig? [...]
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78% sind mit den verfiigbaren Recherchemaoglichkeiten zufrieden.

Zufriedenheit mit den zur Verfiigung stehenden Recherchemdglichkeiten

Ja, in jedem Fall Ja, eher schon Weder/noch Nein, eher nicht Nein, auf keinen Fall

Sind Sie mit den Ihnen zur Verfiigung stehenden Recherchemaéglichkeiten zufrieden? (n=838; MW 2,20)
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Zufriedenheit mit den zur Verfiigung stehenden Recherchemoglichkeiten -

im Detail:

[Top-2-Box: bewertet mit ,ja, in jedem Fall/ ja, eher schon"]

Sample Total

AT 82,4%

DE

83,6%

2004

Zeitverlauf (Top-2-Box)

87,0%

78,0%

2005 2015

Sind Sie mit den Ihnen zur Verfiigung stehenden Recherchemaéglichkeiten zufrieden?
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Das Internet und eigene Recherchen sind die wichtigsten
Informationsquelien.

Nutzung folgender Recherche- und Informationsquellen

Internet 95,2%
Eigene Recherchen 93,3%
Vier-Augen-Gespréche 78,2%
Pressegesprache/-konferenzen 77,8%
Informelle Kontakte 72,4%
Presse-Sprecher 72,2%
Presse-Aussendungen 2004: 84,2% 70,9%

2005: 82,9%
Andere Medien

62,5%

2004: 71,8%

Presseagenturen (APA, DPA etc.) 2005: 67,5%
: 67,5%

56,6%
PR-Agenturen 48,10/0 2004: 61,9%
2005: 55,7%
Andere Medienberichte des gleichen Mediums 41,8%
Presse-Reisen

29,8%

Andere 12,8%

Welche der folgenden Recherche- und Informationsquellen nutzen Sie zumindest fallweise? (n=838)
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7 von 10 wiirden den Beruf ,,Journalist/in" erneut wahlen.

Erneute Wahl des Berufes "Journalist"

Ja, auf jeden Fall Ja, eher schon Nein, eher nicht Nein, auf keinen Fall Keine Angabe

Angenommen, Sie stehen heute nochmals vor der Wahl, sich fiir einen Beruf entscheiden zu kénnen.
Wiirden Sie wieder den Beruf des Journalisten wahlen? (n=838; MW 2,06)
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Erneute Wahl des Berufes ,,Journalist" - im Detail:
[Top-2-Box: bewertet mit ,ja, auf jeden Fall/ ja, eher schon™]

Sample Total

AT 73,1%

DE

< 5 Jahre 73,2%

< 10 Jahre 70,1%

< 20 Jahre 71,2%

< 30 Jahre

>30 Jahre

-18%-Pkte.

87,3% 87,0%

2004 2005 2006 2015

Angenommen, Sie stehen heute nochmals vor der Wahl, sich fiir einen Beruf entscheiden zu kénnen.
Wiirden Sie wieder den Beruf des Journalisten wahlen?
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Jeder zweite Journalist ist mit der Bezahlung zufrieden.

Zufriedenheit mit der Bezahlung

0,5%

sehr zufrieden eher zufrieden weder/noch eher weniger zufrieden Uberhaupt nicht keine Angabe
zufrieden

[...] Wie beurteilen Sie Ihre Bezahlung? Wiirden Sie sagen, mit meiner Bezahlung bin ich alles in allem ...
(n=838; MW 2,92)
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Zufriedenheit mit der Bezahlung - im Detail:
[Top-2-Box: bewertet mit ,,sehr/ eher zufrieden"]

Sample Total 49,6%
______________________________________________ Zeitverlauf
AT 52,8%
DE 47,9%
______________________________________________ 57,4% 57,9%

< 5 Jahre

< 10 Jahre

< 20 Jahre 55,3%

< 30 Jahre 59,4%

>30 Jahre 47,9%
---------------------------------------------- 2004 2005 2006 2015
Fest angestellt 56,6%

Freier Mitarbeiter

[...] Wie beurteilen Sie Ihre Bezahlung? Wiirden Sie sagen, mit meiner Bezahlung bin ich alles in allem ...
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Die Zukunft des Berufs ,,Journalist/in" wird schwierig eingestuft.

Beurteilung der Zukunft des Berufes "Journalist"

0,4%

Sehr positiv Eher positiv Weder/noch Eher schwierig Sehr schwierig Keine Angabe

Wie beurteilen Sie die Zukunft Ihres Berufes insgesamt? (n=838; MW 3,77)
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Beurteilung der Zukunft des Berufes ,,Journalist"™ - im Detail:
[Bottom-2-Box: bewertet mit ,,eher/ sehr schwierig"]

Sample Total 73,4% Zeitverlauf

o
Print 75,5% 73,4%
o
50,0%  49,3% 53,2%
45,1%
TV
+20,2%-Pkte.
Radio 67,0%
2004 2005 2006 2010 2015
Online 72,8%

Wie beurteilen Sie die Zukunft Ihres Berufes insgesamt?
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4 von 10 sehen die personliche berufliche Perspektive positiv.

Beurteilung der personlichen beruflichen Perspektiven

Jiinger als 40: 4,5%
40 - 49 Jahre: 4,6%
50 - 59 Jahre: 6,2%

60 Jahre und alter: 8,5%

Sehr positiv Eher positiv Weder/noch Eher schwierig Sehr schwierig Keine Angabe

Und wie beurteilen Sie Ihre personlichen beruflichen Perspektiven? (n=838; MW 2,90)
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Beurteilung der personlichen beruflichen Perspektive - im Zeitverlauf:
[Top-2-Box: bewertet mit , sehr/ eher positiv"]

65,3%

o
58,2% 60,0%

40,1%

-25,2%-Pkte.

2004 2005 2006 2015

Und wie beurteilen Sie Ihre persdnlichen beruflichen Perspektiven?
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FAZIT

- Knapp die Halft der Journalisten sehen ihr Bild in der Offentlichkeit angekratzt.

» Lediglich jeder Dritte beurteilt die derzeitigen Arbeitsbedingungen positiv und
man ortet eine deutliche Verschlechterung.

« Insbesondere der wirtschaftliche Druck hat sich signifikant verstarkt. Aber
auch der Zeitdruck hat in der eigenen Wahrnehmung merkbar zugenommen.

« Mit den Recherchemdglichkeiten ist man zufrieden, jedoch leidet die
Unabhangigkeit bei der freien Themenwahl.

« Nichts desto trotz wirden sich 7 von 10 Journalisten wieder flr diesen Beruf
entscheiden, wenngleich dieser Wert im Zeitverlauf deutlich ricklaufig ist.

« Die Zukunft des Berufs bewerten knapp drei Viertel als schwierig. 2010 war
das ,lediglich™ die Halfte.

* 40 Prozent beurteilen die personlichen beruflichen Perspektiven rosig. Vor
zehn Jahren waren es noch zwei Drittel.
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Kontakt | Feedback | Riickfragen

Thomas Schwabl, Mag.
t.schwabl@marketagent.com
+43 (0) 2252 - 909 009

Muhlgasse 59
A-2500 Baden

www.marketagent.com
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