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PRESSEINFORMATION 

Marketagent.com präsentiert das große Weihnachtsranking: 

So feiern die Österreicher am liebsten Weihnachten 

Die Hitliste der liebsten und unliebsamsten Traditionen rund um den 24. Dezember 

 
Marketagent.com hat 500 Österreicher zwischen 14 und 69 Jahren zu ihren liebs-
ten und unliebsamsten Traditionen rund um den 24. Dezember befragt und prä-
sentiert nun das große Weihnachtsranking: vom beliebtesten Weihnachtsessen 
und süffigsten Weihnachtstrunk, den besten Weihnachtskeksen über die popu-
lärsten Weihnachtslieder bis hin zu den gefragtesten und unerfreulichsten Ge-
schenken. Ergebnis: Fondue, Raclette und Fisch stehen in der kulinarischen Gunst 
am Heiligen Abend ganz vorne, danach werden am liebsten Vanillekipferl, Lebku-
chen und Linzer Augen, begleitet von Kaffee oder Wein, konsumiert. Spirituosen 
möchte man zu Weihnachten weitgehend entsagen. Des Österreichers liebstes 
deutschsprachiges Weihnachtslied ist „Stille Nacht, Heilige Nacht“, gefolgt von 
„Leise rieselt der Schnee“. „Last Christmas“ polarisiert dagegen und gewinnt so-
wohl in der Kategorie der beliebtesten als auch nervigsten nicht-
deutschsprachigen Weihnachtsliedern. Unterm Christbaum wünschen sich die 
Jüngeren vor allem Bargeld, die Älteren tendieren zu Gutscheinen. Mit Ausflügen 
bzw. Reisen, Tickets und Büchern als Geschenk ist man gut beraten, die Finger 
sollte man von Alkoholischem, Haushaltsgeräten und Antiquitäten lassen.  
 
 
Die Österreicher lieben an Weihnachten das Feiern im Kreise der Familie  
 
Das Schönste an Weihnachten ist für Herrn und Frau Österreicher das Feiern im Kreise der 
Familie, so das Ergebnis einer aktuellen Studie von Marketagent.com, einem der führenden 
Online Markt- und Meinungsforschungsinstituten im deutschsprachigen Raum. Für 61 Pro-
zent der Befragten stellt dies den schönsten Aspekt beim „Fest der Feste“ dar. Am zweit-
liebsten mögen die Österreicher in dieser Zeit das festliche Dekorieren (35%), an dritter 
Stelle folgen gleichauf die besinnliche Stimmung (24%) sowie mit Geschenken Freude zu 
bereiten (24%). Am liebsten würde man in der Alpenrepublik dagegen auf die Kommerziali-
sierung von Weihnachten (38%), die überfüllten Geschäfte (32%), den alljährlichen Stress 
vor den Feiertagen (29%) sowie die schon im Spätherbst an jeder Ecke aufblitzende Weih-
nachtsdekoration (29%) verzichten. Die damit einhergehende Dauerberieselung mit Weih-
nachtsmusik gehört für jeden Fünften zu den unliebsamsten Dingen (20%) rund um das 
große Fest.  
 
Kein Weihnachten ohne „Stille Nacht, Heilige Nacht“ 
 
Das schönste deutschsprachige Weihnachtslied stellt für die Österreicher „Stille Nacht, Hei-
lige Nacht“ dar. Knapp zwei Drittel der Befragten aus dem Marketagent.com Online Access 
Panel können sich den Heiligen Abend schlichtweg nicht ohne dieses Lied vorstellen (63%). 
Ebenfalls sehr beliebt, aber nicht an die Nummer eins herankommend, ist „Leise rieselt der 
Schnee“ mit 29 Prozent der Stimmen, gefolgt von „O Tannenbaum“ (19%), „Es wird scho 
glei dumpa“ (17%) und „Ave Maria“ (15%). Unter den nicht-deutschsprachigen Weih-
nachstliedern spaltet „Last Christmas“ die Nation. Der musikalische Dauerbrenner liegt so-
wohl bei den beliebtesten (30%), aber auch bei den unbeliebtesten (21%) nicht-
deutschsprachigen Weihnachtsliedern unangefochten an der Spitze. Ebenfalls in der Hitliste 
der fremdsprachigen Xmas-Songs ganz oben zu finden sind „Jingle Bells“ (22%), „Little 
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Drummer Boy“ (21%) und „Feliz Navidad“ (20%). Großes Nervpotenzial hat dagegen „Ru-
dolph the Red-Nosed Reindeer“, mit dem man 11 Prozent der Österreicher vergraulen kann.  
 
Bargeld oder Gutscheine unterm Christbaum 
 
„Herr und Frau Österreicher finden zu Weihnachten am liebsten Bargeld oder Gutscheine 
unterm Christbaum, wobei man die Jüngeren mit Barem, die Älteren dagegen mit Gut-
scheinen am glücklichsten macht“, erklärt Thomas Schwabl, Geschäftsführer von Marketa-
gent.com. Besonders beim weiblichen Geschlecht ist man am Heiligen Abend auch mit dem 
Schenken von Ausflügen oder Reisen gut beraten, die ebenfalls ganz oben im Gesamtran-
king der beliebtesten Weihnachtsgeschenke zu finden sind (30%). Mit etwas Abstand folgen 
Tickets für Konzerte, Veranstaltungen oder Events (21%) sowie Bücher (20%) als gern 
empfangene Präsente. Aber auch Selbstgebasteltes liegt in der Gunst der Österreicher recht 
weit vorne (15%), allerdings erst ab dem Alter 20 Plus. Dagegen gelten Wein bzw. Spiri-
tuosen (22%), Haushaltsgeräte (21%) und Antiquitäten (20%) als die drei ärgerlichsten 
Geschenke in der Alpenrepublik.  
 
Fondue, Raclette und Fisch sind die Lieblingsspeisen am Heiligen Abend 
 
Fondue (29%), Raclette (25%) und Fisch (25%) stehen in der kulinarischen Gunst der Ös-
terreicher am 24. Dezember ganz weit oben. Bei jeweils mehr als jedem vierten Befragten 
gehören diese Gerichte zu den Lieblingsspeisen am Heiligen Abend, wobei insbesondere 
Frauen Raclette favorisieren (31%), aber auch dem Truthahn bzw. der Pute (20%) oder der 
kalten Platte (20%) als Weihnachtsgericht nicht abgeneigt sind. Österreichs Männer tendie-
ren dagegen eher zu Fondue (29%) oder Fisch (26%), im Zweifelsfall bevorzugen sie auch 
die kalte Platte (21%) gegenüber Raclette (19%). Tafelspitz (5%), vegetarische Speisen 
(4%) und Sushi (2%) stellen dagegen weniger des Österreichers liebstes Weihnachtsgericht 
dar.  

 
 

Chart 1: Lieblings-Weihnachtsgericht 
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Ebenfalls in der Gunst der Österreicher: Vanillekipferl zu Kaffee oder Wein  
 
Getränketechnisch zu Weihnachten auf keinen Fall fehlen dürfen nach Meinung jedes dritten 
Österreichers der obligatorische Kaffee (31%) sowie der zum Essen oder danach servierte 
Wein (30%), dicht gefolgt vom Glühwein (27%). Punsch (25%) und Bier (23%) stehen in 
der Alpenrepublik ebenfalls ganz weit oben bei den weihnachtlichen Lieblingsgetränken, 
wobei Frauen klar zum Punsch, Männer dagegen zum Bier tendieren. Ein Glaserl Sekt favo-
risiert zumindest jeder fünfte Befragte in dieser Zeit (20%). Den Spirituosen möchten die 
Österreicher dagegen zu Weihnachten weitgehend entsagen. Unverzichtbar sind für die Al-
penrepublik dagegen die Weihnachtskekse. Nur 5 Prozent der Befragten geben an, grund-
sätzlich keine Weihnachtsbäckerei zu essen. Ungeschlagen ganz oben in der Hitliste der 
beliebtesten Krapferl rangiert, quer über alle Altersgruppen, das Vanillekipferl mit 60 Pro-
zent Zuspruch. Ebenfalls gerne am Plätzchenteller gesehen sind Lebkuchen (31%), Linzer 
Augen bzw. Linzer Stangerl (31%), Rumkugeln (28%) und Kokosbusserl (23%). Am unte-
ren Ende der Beliebtheitsskala zu finden sind dagegen die Husarenkrapferl (4%), Spitzbu-
ben (3%) und Eisenbahner (1%). 

 
Wiener Neudorf, am 6. Dezember 2012 

 
 
Studiensteckbrief 
�  
� Methode: Computer Assisted Web Interviews (CAWI) 
� Instrument: Online-Interviews über die Marketagent.com reSEARCH Plattform 
� Erhebungszeitraum: 25.10.2012 – 02.11.2012  
� Respondenten: web-aktive Österreicher zwischen 14 und 69 Jahren 
� Sample-Größe: n = 502 Netto-Interviews, Random Selection nach Quoten 
� Grundgesamtheit: web-aktive ÖsterreicherInnen zwischen 14 und 69 Jahren 
� Umfang: 11 geschlossene Fragen 
 
Zusätzliche Grafiken und Tabellen können Sie unter 02236 – 205 886 oder  
info@marketagent.com jederzeit gerne anfordern! 
 
 
Rückfragehinweis: 

Marketagent.com online reSEARCH GmbH 
Christina Strasser 

Brown Boveristrasse 8/1 
A-2351 Wiener Neudorf, Austria 
c.strasser@marketagent.com 
tel.: +43 (0) 2236 – 205 886 

 
FN 206987v, Landesgericht Wiener Neustadt 

DVR: 3000570 
 
 
 
About Marketagent.com 
 
Marketagent.com zählt zu den führenden Full-Service Online Markt- und Meinungsfor-
schungsinstituten im deutschsprachigen Raum. Mit Niederlassungen in Wiener Neudorf, 
München, Zürich und Maribor werden jährlich mehr als 700.000 Web-Interviews durchge-
führt und rund 600 Online Research Projekte realisiert; Tendenz steigend. Das Herzstück 
des Instrumentariums von Marketagent.com ist das über 405.000 (Stand: Dezember 2012) 
Personen umfassende Online-Access-Panel, welches im Januar 2010 als erstes Access Panel 
der D-A-CH-Region nach der ISO Norm 26362 zertifiziert wurde und im April 2011 das Eu-
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ro-Label E-Commerce-Gütezeichen für das vorbildliche Datenschutz- und Sicherheitskon-
zept erhielt. Im Februar 2012 wurde die Erfüllung dieser Qualitätsstandards erneut unter 
Beweis gestellt und bestätigt. Seit März 2012 ist Marketagent.com Mitglied im Netzwerk der 
„Leitbetriebe Austria“. 
 
Marketagent.com realisiert Web-Befragungen für führende nationale und internationale 
Top-Unternehmen. Zu den Kunden zählen namhafte Firmen und Marken wie Coca-Cola, 
OBI, Nestlé, L’Oréal, Unilever, Ikea, Bayer, Generali oder Samsung. Die Themenfelder und 
Forschungsschwerpunkte sind vielfältig und decken sämtliche Bereiche der Markt- und Mei-
nungsforschung ab. 


