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1. [...] In welchem Bereich/ welchen Bereichen werden Sie Ihr Urlaubsgeld
investieren?

Investition des Urlaubsgeldes
(Basis: Respondenten erhalten Urlaubsgeld)

s e | 57,5%

Handel (kleinere und gréBere Anschaffungen) _ 45,0%
Sparen (z.B. Sparbuch, Aktien, Anleihen etc.) _ 35,6%
Schulden, Rechnungen begleichen/ Konto ausgleichen _ 20,8%
FUr mein/e Kind/er _ 15,2%

Wellness (z.B. Massage, Thermenbesuch, Kosmetik etc.) _ 14,5%
Ausbildung/ Fortbildung [N 7,6%

Feierlichkeit/ Party/ anlassbezogene groBe Einladung - 7,2%

Sonstiges - 5,1%

WeiB ich noch nicht F 10,4%
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2. Unter welchen Umstanden wiirden Sie auf Ihr Urlaubsgeld verzichten?

Umstdnde, bei denen man auf das Urlaubs-/Weihnachtsgeld verzichten wiirde

(Basis: Respondenten erhalten Urlaubsgeld)

Mehr Urlaubstage - 11,8%
Friherer Pensionsantritt - 10,2%

Keine unbezahlten Uberstunden - 5,5%
Flexiblere Arbeitszeiten . 3,5%

Sonstiges I 1,2%

Ich wirde unter keinen Umstanden auf mein Urlaubs-/Weihnachtsgeld verzichten — 57,7%
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3. Wenn Sie nun an Ihr Urlaubs- und Weihnachtsgeld zusammen denken, d.h. diese
beiden Ihnen zustehenden Sonderzahlungen, in welcher Form wiirden Sie den Ihnen
zustehenden Gesamt-Betrag, den Ihr Urlaubs-/Weihnachtsgeld insgesamt ausmachen,
am liebsten ausbezahlt bekommen?

Praferierte Auszahlungsart der Sonderzahlungen

(Basis: Respondenten erhalten Urlaubsgeld)

49,9%

32,1%

9,2% 8,8%

Monatlich (jeweils ein Zwolftel des Quartalsweise (alle 3 Monate ein  Halbjahrlich (2 Mal pro Jahr die 1 Mal pro Jahr (Gesamt-Betrag
Gesamt-Betrags) Viertel des Gesamt-Betrags) Halfte des Gesamt-Betrags) von Urlaubs- und
Weihnachtsgeld)
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4. Wenn Sie an die Zukunft denken, was glauben Sie wie sich die Hohe der
Urlaubsgelder in Osterreich in den nachsten 10 Jahren entwickeln wird?

Entwicklung der Urlaubsgelder in den ndachsten 10 Jahren

42,8%

Es wird ein viel héheres Es wird ein etwas hoheres Es wird gleich viel Es wird ein geringeres Es wird gar kein
Urlaubsgeld als heute Urlaubsgeld als heute Urlaubsgeld wie heute Urlaubsgeld als heute Urlaubsgeld mehr
ausbezahlt werden ausbezahlt werden ausbezahlt werden ausbezahlt werden ausbezahlt werden
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About Marketagent.com ...

Marketagent.com ist Osterreichs fiihrendes Online Markt- und Meinungsforschungsinstitut und
Vorreiter in der Internet-basierenden Datenerhebung und —analyse. Das eigens rekrutierte
719.000 Personen umfassende Online-Access-Panel (Stand Juni 2016, plus 400 pro Tag) ist ein
wichtiger strategischer Erfolgsfaktor und Ausgangsbasis filir zahlreiche erfolgreiche Consulting-
Projekte. Marketagent.com konnte innerhalb weniger Jahre zu einem fixen Bestandteil der
Marktforschungsszene aufstreben. Zu den Referenzen zahlen unter anderem Unternehmen wie
A1, die Erste Bank, Drei, Austrian Airlines, bwin.com, die Wirtschaftskammer Wien/Osterreich,
die Post AG, der OAMTC, Claro, OMV, Coca Cola, L'OREAL, Nestlé und die NOM AG.

Die technische Realisierung der Online-Research-Plattform wurde mit einer Jury-Auszeichnung
im Rahmen des Multimedia-Staatspreises 2002 ausgezeichnet. Im Februar 2003 folgte ein
bronzener Werbe-Hahn flr die Bemihungen rund um die Rekrutierung eines Teilnehmer-Pools
an Meinungsbildnern und im Mé&rz der erste Preis bei NO Internet-Award der
Wirtschaftskammer und Donau Universitat Krems. Im Dezember 2004 gewann
Marketagent.com den ersten Preis im Gewinn-Jungunternehmer-Wettbewerb, Kategorie e-biz.
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Das Online Access Panel von Marketagent.com ...

Bei einem Online Access Panel handelt es sich um einen Kreis von web-aktiven Personen, die
sich bereit erklart haben, wiederholt an Online-Untersuchungen teilzunehmen. Im Gegensatz
zu Telefonbilchern oder Post-Adresslisten existieren im Internet bislang keine zentralen
Register von eMail-Adressen, die zur Ziehung von Online-Samples genutzt werden kénnen. Als
"work around" bietet sich der Aufbau zentral gepflegter Pools befragungswilliger Internet-
Anwender (sogenannte "Online-Access-Panels") an. Ahnlich wie bei traditionellen Offline-Panels
stehen die registrierten Mitglieder hierbei sowohl fur ad hoc-Befragungen, als auch far
Langsschnittbefragungen dem Institut zur Verfigung.

Das Marketagent.com Online-Access-Panel besteht gleichermaBen aus passiv wie aktiv
rekrutierten Internet-Nutzern. Die Probanden werden sowohl Uber entsprechende Aktivitaten
im Internet (beispielsweise mittels Werbebanner und Links auf anderen Websites) angeworben,
als auch Uber klassische Methoden (beispielsweise mittels Call-Center) offline rekrutiert. Durch
eine Vielzahl an verschiedenen MaBBnahmen wird dadurch ein weiter Kreis an web-aktiven
Personen in Osterreich, Deutschland und der Schweiz angesprochen. Die MaBnahmen zur
Akquisition von neuen Mitgliedern umfassen die Schaltung von Werbebannern auf sehr
unterschiedlichen Websites, den Eintrag in Suchmaschinen und entsprechenden Internet-
Angeboten zu diesem Thema, Pressemeldungen, Gewinnspiel-Sponsoring sowie den regelmaBig
durchgefiihrten Website-Tests auf verschiedensten Portalen im WorldWideWeb.
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Kontakt / Feedback / Riickfragen ...

Andreas Weigl, Mag.
andreas.weigl@handelsverband.at
+43 (0) 1 - 406 22 36 - 77

www.handelsverband.at
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